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1.Общие положения 
Программа производственной практики (преддипломной) является составной частью про-

граммы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) специальности 42.02.01 Реклама  (да-
лее специальности), обеспечивающей реализацию Федерального государственного образова-
тельного стандарта среднего профессионального образования (ФГОС СПО. 

Целью производственной практики (преддипломной) является комплексное освоение сту-
дентами среднего профессионального образования (далее – СПО) всех видов профессиональной 
деятельности, формирование общих и профессиональных компетенций, а также приобретение 
студентами необходимых умений и опыта практической работы по специальности. 

Производственная практика (преддипломная) направлена: 
 

Код Наименование результата обучения 
 Профессиональные компетенции 

ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции 
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобра-

зительных средств рекламы. 
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

ПМ.02 Производство рекламной продукции 
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобрази-

тельные средства и материалы. 
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной техноло-

гии. 
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.  

ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 
ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 
ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части со-

ответствия ее рекламной идее. 
ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный про-

дукт. 
ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должно-

стям служащих 
ПК 5.1. Осуществлять работу по предоставлению, размещению, продвижению и со-

провождению товаров, услуг, коммерческих идей. 
ПК 5.2. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов. 
ПК 5.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчи-

ком, опираясь на правовые нормы регулирующие взаимоотношения по ока-
занию услуг. 

ПК 5.4. Владеть убедительными приемами информирования потенциальных покупа-
телей и потребителей о новых товарах, услугах, идеях. 

ПК 5.5. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и 
размещения рекламного продукта. 

ПК 5.6. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений. 
ПК 5.7. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 
ПК 5.8. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя. 
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 Общие компетенции 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность 
и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффек-
тивного выполнения профессиональных задач, профессионального и лич-
ностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессио-
нальной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руко-
водством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), ре-
зультат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного разви-
тия, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение ква-
лификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 
Программа производственной практики (преддипломной) разработана применительно к 

действующему учебному плану специальности, является основным учебно-методическим доку-
ментом, определяющим проведение практики, раскрывает содержание и последовательность 
процесса овладения студентами всех видов профессиональной деятельности в соответствии с 
ФГОС СПО для данной специальности на всех этапах практики. 

 
Цели и задачи производственной практики (преддипломной) 

 
Практика имеет целью комплексное освоение обучающимися всех видов профессиональ-

ной деятельности по ППССЗ 42.02.01 Реклама, направлена на формирование общих и професси-
ональных компетенций, а также приобретение необходимых умений и опыта практической рабо-
ты по специальности. 

Целью производственной практики (преддипломной) является сбор данных, необходимых 
для написания дипломного проекта (работы) (далее – дипломная работа, дипломный проект, 
ДП), т.е. приобретение персонального исследовательского опыта по изучаемой проблеме, накоп-
ление и систематизация теоретического и практического материала. 

Производственная практика (преддипломная) направлена на углубление студентом пер-
воначального профессионального опыта, развитие общих и закрепление профессиональных ком-
петенций, проверку его готовности к самостоятельной трудовой деятельности, а также на подго-
товку к выполнению и защите дипломного проекта (работы). 

В связи с этим производственная практика (преддипломная) должна быть непосредствен-
но связана с тематикой дипломной работы и включать в себя следующие этапы ее реализации: 

Теоретический (с момента выбора и утверждения темы и до начала самой практики). За-
дачами этого этапа является изучение нормативных документов и научных публикаций по соот-
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ветствующей сфере экономики в целях формирования теоретических представлений об исследу-
емой проблеме. 

Практический (собственно практика). Сбор материалов для получения представления о 
реальном функционировании хозяйственного механизма или сферы экономики. 

Исследовательский (с момента окончания практической деятельности и до написания от-
чета). Состоит в сопоставлении теоретических представлений и практических данных для разра-
ботки предложений по совершенствованию сложившейся практики. 

Основные задачи производственной практики (преддипломной) предполагают: 
 приобретение практических навыков решения производственных, организационных, эко-
номических и других задач, соответствующих профилю организации - базы практики; 
 развитие организаторских способностей, ответственности за порученную работу; 
 овладение передовым опытом работы и инновационными технологиями; 
 ознакомление с реальными производственными, технологическими и организационными 
процессами, протекающими на объекте базы практики; 
 овладение практическими навыками коммуникативных технологий и активное участие в 
коммуникативных процессах, реально происходящих на объекте базы практики; 
 сбор материалов для выполнения дипломного проекта (работы). 

 
Порядок проведения производственной практики (преддипломной) 

 
Продолжительность производственной практики (преддипломной) – 4 недели, сроки про-

ведения практики устанавливаются образовательной организацией в соответствии с ППССЗ спе-
циальности 42.02.01 Реклама и определяются графиком учебного процесса. 

Производственная практика (преддипломная) проводится при освоении студентами про-
фессиональных компетенций в рамках профессиональных модулей. 

 ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции 
 ПМ.02 Производство рекламной продукции 
 ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
 ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 

В соответствии с ФГОС СПО 42.02.01 Реклама, утвержденного Приказом Минобрнауки 
России от 12.05.2014 № 510 (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 
26.06.2014, регистрационный № 32859) по результатам практики обучающийся готов к следую-
щим видам деятельности: 

1 Разработка и создание дизайна рекламной продукции 
2 Производство рекламной продукции 
3 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
4 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 
Производственная практика (преддипломная) проводится в организациях на основе дого-

воров, заключаемых между Университетом и организациями, обеспечивающими деятельность 
обучающихся в профессиональной области. 

Закрепление баз производственной практики (преддипломной) осуществляется учебным 
отделом на основе договоров с этими организациями. 

Для руководства производственной практикой (преддипломной) в подразделениях Уни-
верситета и в сторонних организациях назначаются руководители практики. 

За время практики студенты выполняют задания, предусмотренные программами практик. 
Задания на практику формируются с учетом видов работ, указанных в рабочих программах про-
фессиональных модулей и согласовываются с организацией. 

 
2. Требования к студентам при прохождении производственной практики (преддипломной) 
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Для прохождения производственной практики (преддипломной) обучающемуся выдается 
индивидуальное задание и рабочий график (план) прохождения практики. 

В процессе прохождения практики студент ведет Дневник производственной практики 
(преддипломной), в который необходимо записывать краткие сведения о проделанной работе в 
течение рабочего дня. Записи должны быть конкретными, четкими и ясными, с указанием харак-
тера и объема проделанной работы и ежедневно заполняться студентом собственноручно. По за-
вершению практики дневник заверяется подписью руководителя практики от организации и пе-
чатью организации. 

В результате прохождения практики студент формирует Отчет о прохождении производ-
ственной практики (преддипломной). 

Во время прохождения практики студент обязан: 
 выполнять задания, предусмотренные программой практики; 
 соблюдать действующие в организациях правила внутреннего трудового распорядка; 
 соблюдать требования охраны труда, техники безопасности и пожарной безопасности. 
 максимально использовать отведенное для практики время, в установленные сроки, в 
полном объеме и с высоким качеством выполнять все задания, предусмотренные программой 
практики; 
 соблюдать распорядок образовательного учреждения и локальные акты, определяющие 
порядок действий студентов; 
 перед окончанием практики составить отчет о прохождении практики и заверить у руко-
водителя практики от организации дневник практики. 
После прохождения практики студент обязан: 
 своевременно представить руководителю практики отчетную документацию о практике в 
полном объеме. 

Результатом прохождения практики является дифференцированный зачет, оценка за кото-
рый приравнивается к оценке по теоретическому обучению и учитывается при подведении ито-
гов общей успеваемости студентов. 

Студенты, не выполнившие программу практики по уважительной причине, направляются 
на практику вторично, в свободное от учебы время. 

 
3. Обязанности руководителя практики 

 
Руководитель практики от Университета: 

 устанавливает связь с руководителями практики от организации;  
 разрабатывает задания для обучающихся, выполняемые в период практики;  
 проводит консультации со студентами перед направлением их на практику с разъясне-

нием целей, задач и содержания практики;  
 участвует в распределении студентов по рабочим местам или перемещении их по ви-

дам работ; 
 проводит индивидуальные и групповые консультации в ходе практики; 
 проверяет ход прохождения практики студентами на базах практики; 
 оказывает методическую помощь студентам при выполнении ими индивидуальных за-

даний и сборе материалов к дипломному проекту (работе); 
 осуществляет контроль за соблюдением сроков проведения практики и соответствием 

ее содержания требованиям, установленным ОПОП СПО;  
 оценивает результаты прохождения практики обучающимися;  
 контролирует условия проведения практики организациями, в том числе требования 

охраны труда, безопасности жизнедеятельности и пожарной безопасности в соответствии с пра-
вилами и нормами, в том числе отраслевыми. 
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Руководитель практики от профильной организации:  

 согласовывает задания, содержание и планируемые результаты практики;  
 предоставляет рабочие места обучающимся, назначают руководителей практики от ор-

ганизации, определяют наставников; 
 оценивает уровень освоения обучающимся в период прохождения практики общих и 

профессиональных компетенций; 
 обеспечивает безопасные условия прохождения практики обучающимися, отвечающие 

санитарным правилам и требованиям охраны труда;  
 проводит инструктаж обучающихся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 

техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего трудового рас-
порядка.  
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4. Тематический план производственной практики (преддипломной) 
 

С
ем

ес
тр

  

не
де

ль
 

О
бъ

ем
 ч

ас
ов

 
Компе 
тенции 

Содержание практики по темам МДК 

6 4 144 

ОК 1, 
ОК 2, 
ОК 3, 
ОК 4, 
ОК 5, 
ОК 6, 
ОК 7, 
ОК 8, 
ОК 9, 
ОК 10, 
ОК 11,  
ПК 1.1, 
ПК 1.2, 
ПК 1.3, 
ПК 1.4, 
ПК 1.5, 
ПК 2.1, 
ПК 2.2, 
ПК 2.3, 
ПК 3.1, 
ПК 3.2, 
ПК 4.1, 
ПК 4.2, 
ПК 4.3 

Введение  
Общие вопросы охраны труда и пожарной безопасности. Обязанности сту-
дента-практиканта. Знакомство с базой практики, с правилами внутреннего 
распорядка организации. Инструктаж на рабочем месте.  
Раздел 1. Разработка и создание дизайна рекламного продукта 
Осуществлять поиск рекламных идей. Разработка авторских рекламных про-
ектов. 
Составление и оформление текста рекламных объявлений 
Создание визуального образа с рекламными функциями 
Выполнение визуального образа с рекламными функциями. Защита реклам-
ного проекта 
Раздел 2. Производство рекламной продукции 
Выполнение рекламного продукта (не менее 3 наименований), представляю-
щего собой комплексное проектирование системы идентификации корпора-
тивного /фирменного/ стиля: плакат, открытка, календарь, буклет, реклама на 
транспорте, вывеска, логотип, эмблема, флайер, упаковка и т. д. 
Анализ аналогов и прототипов. Анализ и подбор технологии печати. 
Обоснование дизайнерского решения. Эскизы рекламного продукта (вариан-
ты). 
Выбор прикладного программного обеспечения обработки мультимедиа 
(AdobeFlash,). Работа со специализированным прикладным программным 
обеспечением для производства рекламного продукта. 
Выполнение импорта и экспорта графических файлов и анимации. Работа с 
прикладным программным обеспечением обработки видеопродукции и муль-
тимедиа. Импорт и экспорт аудио файлов. 
Выбор и подготовка специального оборудования для производства рекламно-
го продукта. Выбор прикладного программного обеспечения для производ-
ства рекламного продукта. 
Раздел 3. Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 
продукта 
Ознакомление со структурой и документацией организации 
Анализ ассортиментной политики организации. 
Разработка средств продвижения рекламного продукта. 
Разработка маркетинговой части бизнес-плана. 
Раздел 4. Организация и управление процессом изготовления рекламно-
го продукта  
Планирование, разработки и технического исполнения рекламного проекта 
Организация контроля соответствия рекламной продукции требованиям ре-
кламодателя 
Оформление портфолио по результатам производственной практики 
Заключительные работы 
Выполнение завершающих работ. 
Оформление результатов проведенного исследования и их согласование с 
научным руководителем по теме дипломного проекта.  
Получение необходимых документов от организации, в которой обучающий-
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ся проходил практику.  
Подготовка отчёта по практике. 
Защита отчёта. 
Дифференцированный зачет 
План производственной практики (преддипломной) 
Вводный инструктаж 
Общий инструктаж по прохождению практики, цели, задачи, структура отче-
та. Инструктаж по охране труда, технике безопасности, противопожарной 
безопасности, электробезопасности. 
Выполнение работ согласно теме дипломного проекта, сбор фактического 
материала 
Подготовительный этап 
- Выдача индивидуального задания; 
- Знакомство с информационно – методической базой практики. 
- Составление рабочего плана и графика выполнения обоснования теоре-

тических проблем по теме дипломного проекта. Постановка целей и кон-
кретных задач. Формулировка рабочей гипотезы. Составление библио-
графии по теме дипломного проектирования. Сбор информации для 
написания ВКР. Разработка диагностической и технологической карты. 

- Обосновать выбор работ и дать их описание. 
Производственный этап  
- Знакомство студента-практиканта с руководством предприятия, назначе-

ние ему руководителя от практики, закрепление рабочего места, озна-
комление с трудовым распорядком на предприятии, участие в производ-
ственной деятельности предприятия;  

- Подготовка рабочего места. 
- Организация деятельности по работе с заказчиком. Проведение поиска 

клиентов. 
- Выбор вида рекламы для реализации рекламной идеи. Осуществление 

поиска различных рекламных идей. 
- Индивидуальная работа с заказчиком. Подготовка. Реализация. 
- Выполнение необходимых работ. Эффективно и в заданные сроки вы-

полнять необходимые работы в соответствии с темой дипломной работы. 
- Обобщение результатов исследования, формирование выводов и заклю-

чения. Систематизация и обобщение материалов для отчета.  
- Взаимодействие с руководителем (руководителями) практики. 

Заключительные работы 
Выполнение завершающих работ. 
Оформление результатов проведенного исследования и их согласование с 
научным руководителем по теме дипломного проекта.  
Получение необходимых документов от организации, в которой обучающий-
ся проходил практику.  
Подготовка отчёта по практике. 

 
5. Отчет о прохождении производственной практики (преддипломной) 

 
Для прохождения практики обучающемуся выдается индивидуальное задание, преду-

смотренное программой практики. В период прохождения практики студентами Университета 
ведется дневник практики, в котором отражаются виды работ по выполнению заданий по от-
дельным темам программы практики. Правильность выполнения студентами заданий определяет 
преподаватель Университета, осуществляющий руководство и проведение практики. По резуль-
татам практики обучающимся составляется отчет. 
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Аттестация студентов по итогам практики проводится руководителем практики в форме 
дифференцированного зачета с учетом выполнения практических заданий, подтвержденных 
оформлением отчета по их выполнению. 

По результатам каждого вида и этапа практики руководителями практики от организации 
и Университета формируется аттестационный лист, содержащий сведения об уровне освоения 
обучающимся профессиональных компетенций, а также характеристика на обучающегося по 
освоению профессиональных компетенций в период прохождения практики. 

В период прохождения практики обучающимся ведется дневник практики. В качестве 
приложения к дневнику практики обучающийся оформляет графические, аудио-, фото-, видео-, 
материалы, наглядные образцы изделий, подтверждающие практический опыт, полученный на 
практике. 

По результатам практики обучающимся составляется отчет, который утверждается орга-
низацией. Отчет по практике оформляется в соответствии с общими требованиями, принятыми в 
Университете.  

Отчет о прохождении практики должен включать описание проделанной работы. В отчете 
должны быть освещены основные вопросы, предусмотренные программой практики, а также 
сформулированы выводы, к которым пришел практикант, и его предложения. Общий объем От-
чета должен составлять не менее 6-10 страниц, без учета приложений и списка используемых ис-
точников. 

Структура отчета по практике: 
- титульный лист (Приложение 1); 
- задание на практику (Приложение 2); 
- дневник практики (Приложение 3 на трех листах); 
- аттестационный лист (Приложение 4); 
- характеристика на обучающегося (Приложение 5); 
- оглавление; 
- введение; 
- основная часть; 
- заключение; 
- список используемых источников; 
- приложения (не менее трех видов) (графики, схемы, таблицы, алгоритмы, иллюстрации и т.п.). 

 
6. Оценка отчетов по практике 

 
Практика завершается дифференцированным зачетом (зачетом) при условии положитель-

ного аттестационного листа по практике руководителей практики от организации и Университе-
та об уровне освоения профессиональных компетенций; наличия положительной характеристики 
организации на обучающегося по освоению общих компетенций в период прохождения практи-
ки; полноты и своевременности представления дневника практики и отчета о практике в соответ-
ствии с заданием на практику. 

Промежуточная аттестация практики состоит из публичной защиты обучаемого выпол-
ненной работы и оценки Отчета на соответствие установленным требованиям. 

По результатам защиты студентами отчетов выставляется зачет по практике.  
Если у студента в аттестационном листе и/или характеристике не освоена хотя бы одна 

компетенция, предусмотренная программой практики, то студент не допускается к защите, и 
оценка «неудовлетворительно» выставляется за всю практику в целом. 

Неудовлетворительные результаты промежуточной аттестации по практике или неявка на 
промежуточную аттестацию по практике без уважительных причин признаются академической 
задолженностью.  

Обучающиеся, не ликвидировавшие академическую задолженность по практике, подле-
жат отчислению в установленном порядке.  
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Обучающимся, не прошедшим практику по уважительным причинам, предоставляется 
возможность пройти практику в свободное от учебы время. Индивидуальный перенос сроков 
практики по уважительным причинам осуществляется в соответствии с приказом ректора. Осно-
ванием для приказа о переносе является заявление обучающегося, согласованное с председате-
лем предметно-цикловой комиссии и документы, обосновывающие причины необходимости пе-
реноса сроков практики. Приказом определяется место и время повторного прохождения практи-
ки.  

Результаты прохождения практики представляются обучающимся в Университет и учи-
тываются при прохождении государственной итоговой аттестации (итоговой аттестации). 

Обучающиеся, не прошедшие практику или получившие отрицательную оценку, не до-
пускаются к прохождению государственной итоговой аттестации (итоговой аттестации). 

 
 

7. Учебно-методическое, информационное обеспечение практики 
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции 

Основная литература: 
1. Боресков, А. В.  Компьютерная графика: учебник и практикум для среднего профессионального об-

разования / А. В. Боресков, Е. В. Шикин. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 219 с. — (Профессио-
нальное образование). — ISBN 978-5-534-11630-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495978 

2. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства: учебник и практикум для среднего 
профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 514 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495461 

3. Колышкина, Т. Б.  Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное пособие для среднего про-
фессионального образования / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — 
Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 222 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-
13048-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494946 

4. Алексеев, А. Г.  Дизайн-проектирование: учебное пособие для среднего профессионального образо-
вания / А. Г. Алексеев. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 90 с. — (Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-11134-7. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495516 
 
Дополнительная литература: 

5. Основы дизайна и композиции: современные концепции: учебное пособие для среднего профессио-
нального образования / Е. Э. Павловская [и др.]; ответственный редактор Е. Э. Павловская. — 2-е изд., 
перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 119 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-11671-7. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494767 

6. Пименов, В. И.  Видеомонтаж. Практикум: учебное пособие для среднего профессионального обра-
зования / В. И. Пименов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 159 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11405-8. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495873 

7. Композиция костюма: учебное пособие для среднего профессионального образования / 
В. В. Ермилова, Д. Ю. Ермилова, Н. Б. Ляхова, С. А. Попов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Изда-
тельство Юрайт, 2022. — 449 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-09851-8. — 
Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/493196 

8. Основы дизайна и композиции: современные концепции: учебное пособие для среднего профессио-
нального образования / Е. Э. Павловская [и др.]; ответственный редактор Е. Э. Павловская. — 2-е изд., 
перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 119 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-11671-7. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494767 
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9. Жданов, Н. В.  Архитектурно-дизайнерское проектирование: виртографика: учебное пособие для 
среднего профессионального образования / Н. В. Жданов, А. В. Скворцов. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2022. — 78 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15133-6. — Текст : элек-
тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/497059 

10. Кузина, Е. А.  Проектирование интерьера и оборудования магазинов: учебное пособие для среднего 
профессионального образования / Е. А. Кузина. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 121 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13865-8. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/497277 
 

ПМ.02 Производство рекламной продукции 
Основная литература: 

1. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства: учебник и практикум для среднего 
профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 514 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495461 

2. Сергеев, Е. Ю.  Технология производства печатных и электронных средств информации: учебное 
пособие для среднего профессионального образования / Е. Ю. Сергеев. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 227 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10856-9. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/494579 

3. Основы дизайна и композиции: современные концепции: учебное пособие для среднего профессио-
нального образования / Е. Э. Павловская [и др.]; ответственный редактор Е. Э. Павловская. — 2-е изд., 
перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 119 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-11671-7. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494767 

4. Трищенко, Д. А.  Техника и технологии рекламного видео: учебник и практикум для среднего про-
фессионального образования / Д. А. Трищенко. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 177 с. — (Про-
фессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12575-7. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495930 

5. Пименов, В. И.  Видеомонтаж. Практикум: учебное пособие для среднего профессионального обра-
зования / В. И. Пименов. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 159 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11405-8. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/ 

6. Селезнев, В. А.  Компьютерная графика: учебник и практикум для среднего профессионального об-
разования / В. А. Селезнев, С. А. Дмитроченко. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 218 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-08440-5. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491296 

7. Инженерная и компьютерная графика: учебник и практикум для среднего профессионального обра-
зования / Р. Р. Анамова [и др.]; под общей редакцией Р. Р. Анамовой, С. А. Леоновой, 
Н. В. Пшеничновой. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 246 с. — (Профессиональное образова-
ние). — ISBN 978-5-534-02971-0. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/498893 

8.  Колошкина, И. Е.  Инженерная графика. CAD: учебник и практикум для среднего профессиональ-
ного образования / И. Е. Колошкина, В. А. Селезнев. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 220 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12484-2. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495115 
 
Дополнительная литература: 

9. Колышкина, Т. Б.  Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное пособие для среднего про-
фессионального образования / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — 
Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 222 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-
13048-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494946 

10. Карпова, С. В.  Рекламное дело: учебник и практикум для среднего профессионального образова-
ния / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 431 с. — (Про-
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фессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11216-0. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489829 

11. Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика: учебник и практикум для среднего 
профессионального образования / А. Н. Лаврентьев [и др.]; под редакцией А. Н. Лаврентьева. — 2-е изд., 
испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 208 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-11512-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/495931 

12. Комарова, Л. К.  Основы выставочной деятельности: учебное пособие для среднего профессиональ-
ного образования / Л. К. Комарова; ответственный редактор В. П. Нехорошков. — 2-е изд., перераб. и 
доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 194 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-
534-07508-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/493851 

13. Ковалева, А. В.  Основы социальной рекламы: учебное пособие для среднего профессионального 
образования / А. В. Ковалева. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 
155 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13345-5. — Текст: электронный // Образо-
вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/496365 

14. Алексеев, А. Г.  Дизайн-проектирование: учебное пособие для среднего профессионального образо-
вания / А. Г. Алексеев. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 90 с. — (Профессиональное 
образование). — ISBN 978-5-534-11134-7. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495516 

15. Шокорова, Л. В.  Дизайн-проектирование: стилизация: учебное пособие для среднего профессио-
нального образования / Л. В. Шокорова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 74 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10584-1. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495475 

16. Хворостов, А. С.  Декоративно-прикладное искусство: художественные работы по дереву : учебник 
для среднего профессионального образования / А. С. Хворостов, Д. А. Хворостов ; под общей редакцией 
А. С. Хворостова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 248 с. — (Професси-
ональное образование). — ISBN 978-5-534-12507-8. — Текст: электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495220 (дата обращения: 16.11.2022). 

17. Лебон, Г.  Психология масс / Г. Лебон; переводчики Э. К. Пименова, А. Фридман. — Москва: Изда-
тельство Юрайт, 2022. — 264 с. — (Антология мысли). — ISBN 978-5-534-09319-3. — Текст: электрон-
ный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/475136 
 
ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
Основная литература: 

1. Семенова, Л. М.  Маркетинг в рекламе. Имиджбилдинг: учебник и практикум для среднего профес-
сионального образования / Л. М. Семенова. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 141 с. — (Профес-
сиональное образование). — ISBN 978-5-534-11529-1. — Текст: электронный // Образовательная плат-
форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495332 

2. Правовое обеспечение профессиональной деятельности: учебник и практикум для среднего профес-
сионального образования / А. П. Альбов [и др.]; под общей редакцией А. П. Альбова, 
С. В. Николюкина. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 458 с. — (Профессиональное об-
разование). — ISBN 978-5-534-13592-3. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/490199 
 
Дополнительная литература: 

3. Кузьмина, Е. Е.  Маркетинг: учебник и практикум для среднего профессионального образования / 
Е. Е. Кузьмина. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 419 с. — (Профес-
сиональное образование). — ISBN 978-5-534-13984-6. — Текст: электронный // Образовательная плат-
форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491625 

4. Маркетинг: учебник и практикум для среднего профессионального образования / Т. А. Лукичёва [и 
др.]; под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 
370 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-06970-9. — Текст: электронный // Образо-
вательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/494289 

5. Правовое обеспечение профессиональной деятельности: учебник для среднего профессионального 
образования / В. И. Авдийский [и др.]; под редакцией В. И. Авдийского, Л. А. Букалеровой. — 4-е изд., 
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перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 333 с. — (Профессиональное образование). — 
ISBN 978-5-534-04995-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/498864 

6. Технология интернет-маркетинга: учебник для среднего профессионального образования / 
О. Н. Жильцова [и др.]; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2022. — 335 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15606-5. — 
Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/509167 

7. Информационные технологии в маркетинге: учебник и практикум для среднего профессионального 
образования / С. В. Карпова [и др.]; под общей редакцией С. В. Карповой. — Москва: Издательство 
Юрайт, 2022. — 367 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9115-4. — Текст: элек-
тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491722 

8. Домнин, В. Н.  Брендинг: учебник и практикум для среднего профессионального образования / 
В. Н. Домнин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 493 с. — (Профессио-
нальное образование). — ISBN 978-5-534-13727-9. — Текст: электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/497491 

9. Синяева, И. М.  Основы рекламы: учебник и практикум для среднего профессионального образова-
ния / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 552 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15083-4. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489961 

10. Карпова, С. В.  Рекламное дело: учебник и практикум для среднего профессионального образова-
ния / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 431 с. — (Про-
фессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11216-0. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489829 
 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 
Основная литература:  

18. Коротков, Э. М.  Менеджмент: учебник для среднего профессионального образования / 
Э. М. Коротков. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 566 с. — (Профес-
сиональное образование). — ISBN 978-5-534-08046-9. — Текст: электронный // Образовательная плат-
форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489986 

19. Михалева, Е. П.  Менеджмент: учебное пособие для среднего профессионального образования / 
Е. П. Михалева. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 191 с. — (Профес-
сиональное образование). — ISBN 978-5-9916-5662-7. — Текст: электронный // Образовательная плат-
форма Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488550 
 
Дополнительная литература: 

20. Поляков, В. А.  Реклама: разработка и технологии производства: учебник и практикум для среднего 
профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство Юрайт, 
2022. — 514 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10539-1. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495461 

21. Зельдович, Б. З.  Менеджмент в медиаиндустрии: учебник для среднего профессионального образо-
вания / Б. З. Зельдович. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 293 с. — (Про-
фессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12565-8. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495909 

22. Организация производства: учебник и практикум для среднего профессионального образования / 
Л. С. Леонтьева [и др.]; под редакцией Л. С. Леонтьевой, В. И. Кузнецова. — Москва: Издательство 
Юрайт, 2022. — 305 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-00820-3. — Текст: элек-
тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491867 

23. Синяева, И. М.  Основы рекламы: учебник и практикум для среднего профессионального образова-
ния / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 552 с. — 
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15083-4. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489961 

24. Колышкина, Т. Б.  Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное пособие для среднего про-
фессионального образования / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — 
Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 222 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-
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13048-5. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/494946 

25. Карпова, С. В.  Рекламное дело: учебник и практикум для среднего профессионального образова-
ния / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 431 с. — (Про-
фессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11216-0. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489829 

26. Лебон, Г.  Психология масс / Г. Лебон; переводчики Э. К. Пименова, А. Фридман. — Москва: Изда-
тельство Юрайт, 2022. — 264 с. — (Антология мысли). — ISBN 978-5-534-09319-3. — Текст: электрон-
ный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/475136 
 
Интернет-источники: 
1. Единое окно доступа к информационным ресурсам: http://window.edu.ru/ 
2. Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов». http://school-

collection.edu.ru / 
3. Научная электронная библиотека, [Электронный ресурс], – Режим доступа: www.elibrary.ru 
4. Новая электронная библиотека www.newlibrary.ru 
5. Электронная библиотека учебных материалов Книги (nehudlit.ru) 
6. Бесплатный интерактивный онлайн-сервис для разработки, проверки и закрепления уже полученных 

знаний https://learningapps.ru/ 
7. Сайт «Всё для студента» https://www.for-stydents.ruВсе для студента - шпаргалки, учебники, лекции 

(for-stydents.ru) 
8. КАРТА РЕКЛАМНОГО РЫНКА https://www.sostav.ru/advmap 
9. Журнал «Бренд-менеджмент» https://grebennikon.ru/journal/7/ 
10. http://www.clickz.ru/ - ежедневный журнал о рекламе в Сети Интернет 
11. Все о рекламе, маркетинге и СМИ России http://www.xn----8sbennohjbkb0ako7l.xn--p1ai/ 
12. Журналы о рекламе https://propel.ru/jornal/ 
13. Журнал «кАк» https://kak.ru/ 
14. История изобразительного искусства: http://www.arthistory.ru/ 
15. История искусств и биографии, художники и картины, скульптуры и графика  http://iskusstvu.ru/ 
16. Портал по изобразительному искусству http://vesnart.ru/ 
17. https://prosmi.ru/ -журнал «Практика рекламы» 
18. http://www.advi.ru/ - журнал «Рекламные идеи» 
19. https://www.koob.ru/advertising/ - электронная библиотека 
20. http://www.akarussia.ru/ - Ассоциация Коммуникационных Агентств России (АКАР) 
21. www.advertology.ru 
22. www.reklamist.com - «Энциклопедия Рекламных Знаний» 
23. http://www.iaa.ru/ - Международная рекламная ассоциация, российское отделение 
24. www. AdVesti.ru -  о рекламе и маркетинге в России и мире 
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Приложение 1 
 

 УТВЕРЖДАЮ 
 Руководитель организации (предприятия) 
 
 

должность руководителя организации (предприятия) 

    
 подпись  И.О. Фамилия 

     МП «  »  20…г. 
 
 

ОТЧЕТ  
о прохождении производственной практики (преддипломной) 

 

 
 
Специальность: 42.02.01 Реклама  
 (наименование специальности 

Студента   курса  группы Форма обучения  
 

 
(фамилия имя отчество) 

Место проведения практики  
 

(наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 
  

Сроки прохождения практики с «…..» ……..… 20…г. по «..…» …..…….. 20…г. 
  
Отчет сдан   «…..» ……..… 20…г.  

 
Руководитель практики от организации (предприятия) 

   
должность,    

       
название профильной организации  подпись  дата  И.О. Фамилия 

   
Руководитель практики от Университета  

   
должность, название структурного подразделения    

       
ученое звание, ученая степень  подпись  дата  И.О. Фамилия 

     

Оценка о защите отчета «  »  

 
 
 
 
 
 

Москва 20_ 
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Приложение 2 
 Автономная некоммерческая организация высшего образования 

«МОСКОВСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» 

 

 
 

 УТВЕРЖДАЮ 
 Председатель ПЦК 
 
  
 

ученое звание, ученая степень 

    
 

подпись  И.О. Фамилия 

 « ….. »  20…  г. 
ЗАДАНИЕ НА ПРОИЗВОДСТВЕННУЮ ПРАКТИКУ (ПРЕДДИПЛОМНУЮ) 

1.  
(Ф.И.О. обучающегося указывается полностью) 

2. Студента   курса  группы   Форма обучения  
3 Специальность: 42.02.01 Реклама  
4 Место проведения практики  
  
 (наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 

5 Вид практики Производственная практика (преддипломная) 
6 Наименование профессионального модуля  

ПМ.01Разработка создания дизайна рекламной продукции 
ПМ.02 Производство рекламной продукции 
ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 

7 Сроки прохождения практики с «…..» .… 20…г. по «..…» …..…….. 20…г. 
8 Объем практики 144 часа    

Календарный план проведения практики 
№ Задание Календарные сроки 

1. Ознакомление с конкретным объектом базой практики.  
Инструктаж по охране труда (ОТ), технике безопасности 
(ТБ), противопожарной безопасности (ППБ), правилам внут-
реннего трудового распорядка (ВТР). Ознакомление с со-
держанием и порядком выполнения работ. 

«…» ……….. 20..г. 

2. Выявление специфики исследуемой проблемы по месту про-
хождения практики 

«…» ……….. 20..г. 

3. Выбор методов ДП и способов решения поставленных задач «…» ……….. 20..г. 
4. Изучение нормативных документов и научных публикаций в 

целях формирования теоретических представлений об ис-
следуемой проблеме 

«…» ……….. 20..г. 

5. Анализ имеющейся базы законодательства РФ,  
регулирующей деятельность кредитной организации. 

«…» ……….. 20...г. 

6. Сбор материалов для получения представления о реальном 
функционировании кредитной организации 

«…» ……….. 20...г. 

7. Изучение статистических данных и анализ деятельности ор-
ганизации в соответствии с темой ДП 

«…» ……….. 20...г. 

8. Сопоставление теоретических представлений и практических «…» ……….. 20...г. 
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данных для разработки предложений по совершенствованию 
сложившейся практики 

9. Обобщение материалов преддипломной практики и подготов-
ка отчета 

«…» ……….. 20...г. 
 

Дата сдачи отчета «…..» ……..… 20…г.  
С программой практики ознакомлен, обучающийся:  
   «  »  20… г. 

(Ф.И.О. обучающегося)  подпись (дата получения задания) 
    

РАЗРАБОТАНО:  
Руководитель практики от Университета 

 

 (ученая степень, звание) 
   «  »  20… г. 

(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 
    

СОГЛАСОВАНО:  
Руководитель практики от организации (предприятия) 

 

 (должность) 

   «  »  20… г. 
(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 

МП    
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Приложение 3 лист 1 
 

 Автономная некоммерческая организация высшего образования 
МОСКОВСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ДНЕВНИК  
прохождения производственной практики (преддипломной) 

 

 

 
Специальность: 42.02.01 Реклама  
 (наименование специальности 

Студента   курса  группы Форма обучения  
 

 
(фамилия имя отчество) 

Место проведения практики  
 

(наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 
  

Сроки прохождения практики с «…..» ……..… 20…г. по «..…» …..…….. 20…г. 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

Москва 20_ 
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Приложение 3 лист 2 
ЛИЧНАЯ КАРТОЧКА ИНСТРУКТАЖА 

по ознакомлению с требованиями охраны труда, техники безопасности, пожарной 
безопасности, правилами внутреннего распорядка 

 
Обучающийся группы  Форма обучения  

 
(Ф.И.О. указывается полностью) 

Место проведения практики  
 

(наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 

  

Сроки прохождения практики с «    » …….…. 20…г. по « …» …..…….. 20…г. 
 

Вид инструктажа 
Инструктаж  

проведен 
Обучающийся  

ознакомлен 

по требованиям охраны 
труда 

  
(должность)  

  
(И.О. Фамилия) (подпись обучающегося) 

  
(подпись)  

«….» …………….. 20  г. «…» …………….. 20  г. 

по технике 
безопасности 

  
(должность)  

  
(И.О. Фамилия) (подпись обучающегося) 

  
(подпись)  

«…» …………….. 20  г. «…» …………….. 20  г. 

по пожарной 
безопасности 

  
(должность)  

  
(И.О. Фамилия) (подпись обучающегося) 

  
(подпись)  

«…» …………….. 20  г. «…» …………….. 20  г. 

по правилам 
внутреннего трудового 
распорядка 

  
(должность)  

  
(И.О. Фамилия) (подпись обучающегося) 

  
(подпись)  

«…» …………….. 20  г. «…» …………….. 20  г. 
 

Руководитель практики от организации (предприятия) 
   

должность,    

     
название профильной организации  подпись  И.О. Фамилия 

МП   
   

 



Приложение 3 лист 3 
Содержание работ 

 
Обучающийся группы   Форма обучения  

 
(Ф.И.О. указывается полностью) 

Место проведения практики  
 

(наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 
  

Сроки прохождения практики с «…..» ……..… 20…г. по «.. » …..…….. 20…г. 
 

Дата Содержание выполненных работ Оценка 

Подпись  
руководителя 

от  
организации 

«…» …. 20...г. 

Ознакомление с конкретным объектом базой 
практики. Инструктаж по охране труда (ОТ), тех-
нике безопасности (ТБ), противопожарной без-
опасности (ППБ), правилам внутреннего трудово-
го распорядка (ВТР). Ознакомление с содержани-
ем и порядком выполнения работ. 

  

«…» …. 20...г. 
Выявление специфики исследуемой проблемы по 
месту прохождения практики 

  

«…» …. 20...г. 
Выбор методов ДП и способов решения постав-
ленных задач 

  

«…» …. 20...г. 
Изучение нормативных документов и научных 
публикаций в целях формирования теоретиче-
ских представлений об исследуемой проблеме 

  

«…» …. 20...г. 
Анализ имеющейся базы законодательства   РФ,  
регулирующей деятельность кредитной организа-
ции. 

  

«…» …. 20...г. 
Сбор материалов для получения представления о 
реальном функционировании кредитной органи-
зации 

  

«…» …. 20...г. 
Изучение статистических данных и анализ дея-
тельности организации в соответствии с темой 
ДП 

  

«…» …. 20...г. 
Сопоставление теоретических представлений и 
практических данных для разработки предложений 
по совершенствованию сложившейся практики 

  

«…» …. 20...г. 
Обобщение материалов преддипломной практики 
и подготовка отчета 

  

 

 
Руководитель практики от организации (предприятия) 

   
должность,    

       
название профильной организации  подпись  дата  И.О. Фамилия 

МП   
   
   
   
   

Руководитель практики от Университета  
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должность, название структурного подразделения   

       
ученое звание, ученая степень  подпись  дата  И.О. Фамилия 
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Приложение 4 
АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ 

 

1.  
(Ф.И.О. обучающегося указывается полностью) 

2. Студента   курса  группы   Форма обучения  
3 Специальность: 42.02.01 Реклама  
4 Место проведения практики  

  
 (наименование организации (предприятия), юридический адрес ) 

5 Вид практики Производственная практика (преддипломная) 
6 Наименование профессионального модуля  

ПМ.01Разработка создания дизайна рекламной продукции 
ПМ.02 Производство рекламной продукции 
ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 

7 Сроки прохождения практики с «…..» .… 20…г. по «..…» …..…….. 20…г. 
8 Объем практики 144 часа    

1 балл – Студент не справляется с решением/выполнением типовых профессиональных задач, не проявляет ни 
один из навыков, входящих в компетенцию; 
2 балла – Студент не справляется с решением/выполнением типовых профессиональных задач, проявляет от-
дельные навыки, входящие в компетенцию; 
3 балла – Студент решает/выполняет при консультационной поддержке преподавателя (наставника); 
4 балла – Студент самостоятельно выполняет/решает типовые профессиональные задачи. Для решения нестан-
дартных задач требуется консультационная поддержка преподавателя (наставника); 
5 баллов – Все профессиональные (типовые и нестандартные) профессиональные задачи студент реша-
ет/выполняет самостоятельно 

Компе 
тенции 

Профессиональные компетенции, включающие в себя  
(для каждого периода практики по семестрам свои компетенции) 

Оценка компетенции в 
баллах 

Вид деятельности Разработка и создание дизайна рекламной продукции 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 1 2 3 4 5 

ПК 1.2 
Осуществлять художественное эскизирование и выбор 
оптимальных изобразительных средств рекламы. 

1 2 3 4 5 

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 1 2 3 4 5 
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 1 2 3 4 5 
ПК 1.4. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 1 2 3 4 5 
Вид деятельности Производство рекламной продукции 

ПК 2.1. 
Выбирать и использовать инструмент, оборудование, ос-
новные изобразительные средства и материалы. 

1 2 3 4 5 

ПК 2.2. 
Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом 
выбранной технологии. 

1 2 3 4 5 

ПК 2.3. 
Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в 
материале. 

1 2 3 4 5 

ПК 2.5. Разрабатывать эталон (макет в масштабе) изделия 1 2 3 4 5 

Вид деятельности 
Маркетинговое и правовое обеспечение реализации ре-
кламного продукта 

ПК 3.1. 
Выявлять требования целевых групп потребителей на 
основе анализа рынка. 

1 2 3 4 5 

ПК 3.2. 
Разрабатывать средства продвижения рекламного про-
дукта. 

1 2 3 4 5 

Вид деятельности 
Организация и управление процессом изготовления ре-
кламного продукта 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива 1 2 3 4 5 
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исполнителей. 

ПК 4.2. 
Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной 
продукции в части соответствия ее рекламной идее. 

1 2 3 4 5 

ПК 4.3. 
Готовить документы для регистрации авторского права 
на рекламный продукт. 

1 2 3 4 5 

Профессиональные компетенции, предусмотренные программой 
практики  

 

 Освоены/не освоены 

Руководитель практики от Университета  
 (ученая степень, звание) 

   «  »  20... г. 
(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 

    
    

Руководитель практики от организации (предприятия) «  »  20…г. 
 (должность) 

    
(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 

МП    
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Приложение 5 
ХАРАКТЕРИСТИКА 

 

1.  
(Ф.И.О. обучающегося указывается полностью) 

2. Студента   курса  группы   Форма обучения  
3 Специальность: 54.02.01 Дизайн (по отраслям) 
4 Место проведения практики  
  
 (наименование организации (предприятия), юридический адрес) 

5 Вид практики Производственная практика (преддипломная) 
6 Наименование профессионального модуля  

ПМ.01Разработка создания дизайна рекламной продукции 
ПМ.02 Производство рекламной продукции 
ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 
7 Сроки прохождения практики с «…..» .… 20…г. по «..…» …..…….. 20…г. 
8 Объем практики 144 часа    

 
За время прохождения практики студент в соответствии с индивидуальным заданием и программой практики 
показал следующие результаты: (Обведите цифру, соответствующую степени сформированности компетенции) 
5 – компетенция сформирована в максимальной степени 
4 – компетенция сформирована хорошо 
3 – компетенция сформирована на среднем уровне 
2 – компетенция сформирована слабо 
1 – компетенция не сформирована 
Коды 
ОК 

Общие компетенции (для всех модулей единый) 
Оценка компе-

тенции в баллах 

ОК 01 
Понимать сущность и социальную значимость своей будущей про-
фессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

1 2 3 4 5 

ОК 02 
Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые ме-
тоды и способы выполнения профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

1 2 3 4 5 

ОК 03 
Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и 
нести за них ответственность. 

1 2 3 4 5 

ОК 04 
Осуществлять поиск и использование информации, необходимой 
для эффективного выполнения профессиональных задач, профес-
сионального и личностного развития. 

1 2 3 4 5 

ОК 05 
Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

1 2 3 4 5 

ОК 06 
Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллега-
ми, руководством, потребителями. 

1 2 3 4 5 

ОК 07 
Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчи-
ненных), результат выполнения заданий. 

1 2 3 4 5 

ОК 08 
Самостоятельно определять задачи профессионального и личност-
ного развития, заниматься самообразованием, осознанно планиро-
вать повышение квалификации. 

1 2 3 4 5 

ОК 09 
Ориентироваться в условиях частой смены технологий в професси-
ональной деятельности. 

1 2 3 4 5 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенно-
стями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

1 2 3 4 5 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 
культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

1 2 3 4 5 
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Общие компетенции, предусмотренные программой практики  

 

 Освоены/не освоены 

Укажите дополнительные качества, которые характеризуют молодого специалиста, но не  
указаны выше, а также Ваши замечания  

 
 
 
 
 

 

 

 

 

В соответствии с аттестационным листом от «  »  20  г. 
профессиональные компетенции   
 Освоены/не освоены  

Заключение: считаю возможным оценить работу студента на оценку «  » 
 
 
 
 
 
 

Руководитель практики от Университета  
 (ученая степень, звание) 

   «  »  20 г. 
(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 

    
    
    
    

Руководитель практики от организации (предприятия)  
 (должность) 

   «  »  20 г. 
(Ф.И.О. руководителя)  подпись (дата ознакомления) 

МП    

 


		88003010930
	2023-03-29T15:45:22+0300
	ММУ
	АНОВО "МОСКОВСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ", МЕЖДУНАРОДНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ В МОСКВЕ, ММУ, МУМ, МОСКОВСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ
	Подпись документа




