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1. Перечень кодов компетенций, формируемых дисциплиной в процессе 

освоения образовательной программы 

 

Группа 

компетенций 
Категория компетенций Код 

Профессиональные – ПК-6 

Профессиональные – ПК-7 

 

2. Компетенции и индикаторы их достижения 
 

 

3. Описание планируемых результатов обучения по дисциплине 
 

Планируемые результаты обучения по дисциплине представлены дескрипторами 

(знания, умения, навыки). 

 

Код 

компетенции 

Формулировка 

компетенции 
Индикаторы достижения компетенции  

ПК-6 Способен 

продвигать 

журналистский 

текст и (или) 

продукт путем 

взаимодействия с 

социальными 

группами, 

организациями и 

персонами с 

помощью 

различных каналов 

коммуникации 

ПК-6.1. Имеет представление об особенностях 

взаимодействия СМИ с социальными сетями. 

ПК-6.2.  Владеет навыками продвижения СМИ в 

различных социальных сетях и других каналах 

коммуникации 

ПК-6.3.  Владеет навыками взаимодействия с пресс-

службами государственных органов и общественных 

организаций. 

 

ПК-7 Способен 

учитывать 

общечеловеческие 

ценности в 

процессе создания 

журналистского 

текста и (или) 

продукта 

ПК-7.1. Способен соблюдать приоритет 

общечеловеческих гуманистических ценностей 

перед групповыми в работе над журналистским 

текстом. 

ПК-7.2. Осознает профессию журналиста как 

деятельность повышенной социальной 

ответственности. 

ПК-7.3. Способен к рефлексии и эмпатии в 

отношении к героям публикаций. 

ПК-7.4. Знает общепринятые нормы морали и 

стандарты взаимоотношений и применяет их в 

создании журналистского текста.   



 

 

Дескрипторы 

по дисциплине Знать Уметь Владеть 

Код 

компетенции 
ПК-6 

 - способы 

продвижения 

журналистского 

текста; 

- особенности 

функционирования 

различных каналов 

коммуникации 

-  продвигать 

журналистский текст 

на каналах теле-и (или) 

радиовещания 

журналистики 

 

- навыками работы с 

различными 

информационными 

системами; 

- способами 

продвижения 

журналистского 

текста 

Код 

компетенции 
ПК-7 

 - общечеловеческие 

ценности; 

- особенности создания 

журналистского текста и 

(или продукта) 

- создавать 

журналистский текст и 

(или) продукт с учетом 

общечеловеческих 

ценностей 

- навыками работы с 

пакетом программ, 

необходимым для 

создания теле- 

радиоматериала. 

 

 

4. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений 

учебного плана ОПОП.  

Данная дисциплина взаимосвязана с другими дисциплинами, такими как 

«Расследовательская журналистика», «Актуальные проблемы современности и 

журналистика», «Новые принципы новостей в условиях конвергенции», «Профессионально-

творческая практика», «Преддипломная практика». 

В рамках освоения программы бакалавриата выпускники готовятся к решению задач 

профессиональной деятельности следующих типов: авторский, редакторский.  

Профиль (направленность) программы установлена путем её ориентации на сферу 

профессиональной деятельности выпускников: Журналистика средств массовой 

коммуникации.           

   

5. Объем дисциплины 

  

Виды учебной работы 

Формы обучения 

Очная 
Очно-

заочная 
Заочная 

Заочная с 

применением ДОТ 

Общая трудоемкость: зачетные 

единицы/часы 
3/108 3/108 5/180 5/180 

Контактная работа:     

 Занятия лекционного типа 18 16 8 2 

Занятия семинарского типа 36 16 8 4 

Промежуточная аттестация: зачет 

с оценкой 
0,15 0,15 4 4 

Самостоятельная работа (СРС) 53,85 75,85 160 170 

 

 

 



 

 

 

6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам / разделам с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных 

занятий 

 

6.1. Распределение часов по разделам/темам и видам работы 

 

6.1.1. Очная форма обучения 

 

№ 

п/п 
Раздел/тема 

Виды учебной работы (в часах) 

Контактная  работа 

Самос

тоятел

ьная 

работа 

Занятия 

лекционного 

типа 

Занятия семинарского типа 

Лекци

и 

 

Иные 

учебны

е 

заняти

я  

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

и 

нар

ы 

Лабо

рато

рные 

раб.  

Иные 

заняти

я 

1. 

Персонал управления в 

структуре 

редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

2   4   6 

2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной 

газеты (теле- и 

радиопередачи) 

4   6   11,85 

3. 
Спортивная 

радиопередача  
2   6   6 

4. 

Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

2   4   6 

5. 

Спортивный 

обозреватель и 

комментатор 

2   4   6 

6. 
Основы редакционного 

маркетинга 
2   4   6 

7. 

Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

2   4   6 

8. 

Проблемы и 

перспективы развития 

спортивной 

журналистики в XXI 

веке 

2   4   6 



 

 

 
Промежуточная 

аттестация  
0,15 

 Итого  18   36   53,85 

 

6.1.2. Очно-заочная форма  

 

№ 

п/п 
Раздел/тема 

Виды учебной работы (в часах) 

Контактная  работа 

Самос

тоятел

ьная 

работа 

Занятия 

лекционного 

типа 

Занятия семинарского типа 

Лекци

и 

 

Иные 

учебны

е 

заняти

я  

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

и 

нар

ы 

Лабо

рато

рные 

раб.  

Иные 

заняти

я 

1. 

Персонал управления в 

структуре 

редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

2   2   5 

2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной 

газеты (теле- и 

радиопередачи) 

2   2   5 

3. 
Спортивная 

радиопередача  
2   2   10 

4. 

Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

2   2   10 

5. 

Спортивный 

обозреватель и 

комментатор 

2   2   10 

6. 
Основы редакционного 

маркетинга 
2   2   10 

7. 

Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

2   2   5 

8. 

Проблемы и 

перспективы развития 

спортивной 

журналистики в XXI 

веке 

2   2   20,85 

 
Промежуточная 

аттестация  
0,15 



 

 

 Итого  
16   16   75,85 

 

6.1.3. Заочная форма  

 

№ 

п/п 
Раздел/тема 

Виды учебной работы (в часах) 

Контактная  работа 

Само

стоят

ельна

я 

работ

а 

Занятия 

лекционного 

типа 

Занятия семинарского типа 

Лекци

и 

 

Иные 

учебны

е 

заняти

я  

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

и 

нар

ы 

Лабо

рато

рные 

раб.  

Иные 

заняти

я 

1. 

Персонал управления в 

структуре 

редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

2   2   20 

2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной 

газеты (теле- и 

радиопередачи) 

      20 

3. 
Спортивная 

радиопередача  

2 

  

2 

  20 

4. 

Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

    20 

5. 

Спортивный 

обозреватель и 

комментатор 2 

  

2 

  20 

6. 
Основы редакционного 

маркетинга 
    20 

7. 

Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

2 

  

2 

  20 

8. 

Проблемы и 

перспективы развития 

спортивной 

журналистики в XXI 

веке 

    20 

 
Промежуточная 

аттестация  
4 

 Итого  8   8   160 



 

 

 

6.1.4. Заочная форма обучения с применением ДОТ 

 

  

№ 

п/п 
Раздел/тема 

Виды учебной работы (в часах) 

Контактная  работа 

Самос

тоятел

ьная 

работа 

Занятия 

лекционного 

типа 

Занятия семинарского типа 

Лекци

и 

 

Иные 

учебны

е 

заняти

я  

Практ

ически

е 

заняти

я 

Сем

и 

нар

ы 

Лабо

рато

рные 

раб.  

Иные 

заняти

я 

 

1. 

Персонал управления в 

структуре 

редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

0,5   1   20 

2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной 

газеты (теле- и 

радиопередачи) 

      25 

 

3. 

Спортивная 

радиопередача  

0,5 

  

1 

  25 

 

4. 

Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

    20 

 

5. 

Спортивный 

обозреватель и 

комментатор 0,5 

  

1 

  20 

 

6. 

Основы редакционного 

маркетинга 
    20 

 

7. 

Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

0,5 

  

1 

  20 

 

8. 

Проблемы и 

перспективы развития 

спортивной 

журналистики в XXI 

веке 

    20 

 
Промежуточная 

аттестация  
4 

 Итого  
2   4   170 

 



 

 

 6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам / разделам с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов 

учебных занятий 

 

6.1. Распределение часов по разделам/темам и видам работы 

 

6.1.1. Очная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Наименование темы 

(раздела) дисциплины 
Содержание лекционного занятия 

   1. Персонал управления в 

структуре редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

Специфика работы спортивного журналиста. 

Необходимый массив информации спортивного 

журналиста 

 -глубокая специализация в одном двух видах спорта 

и общие знания о типологии спорта  

–олимпийские и неолимпийские виды спорта. 

Методика работы 

спортивного журналиста: выбор темы, сбор 

информации, выбор жанра, работа над словом. 

Выбор свободной темы или темы в рамках планов 

конкретного СМИ (редакционный план – 

перспективный, месячный, недельный, план номера). 

Методика сбора информации (интервью,  

наблюдение, изучение документов, социологический 

опрос, провокация события). Выбор жанра. 

Служебные командировки (Домашняя подготовка к 

поездке –знание характеристики спортивной 

площадки и трибун, информации о командах,  

спортсменах, настроение болельщиков, оперативная 

связь с редакцией).  

Домашний архив документов, фактов, персоналий.  

Виды аккредитации спортивных журналистов (при 

средствах массовой информации и  

на отдельных соревнованиях). Традиционная 

аккредитация журналистов (специфика  

аккредитации корреспондентов из газеты и теле-

радиожурналистов). Компьютерная аккредитация 

журналистов и схема  

   2. Подготовка и выпуск 

номера спортивной газеты 

(теле- и радиопередачи) 

Творческое начало в работе спортивного журналиста. 

Методика сбора информации.  

Перепроверка фактов. Методы формирования 

спортивного репортажа. Ошибки при   

подготовке материала. «Раскладка» материала по 

уровню информации (международные новости 

 российские, региональные). Импровизация 

спортивного комментатора. Формы  

подачи информации о соревновании для разных 

категорий потребителей специалистов  

спортсменов и массовой аудитории. Структура пресс 

релиза. Специфика подготовки пресс-релиза до 

открытия соревнования, в период проведения 

мероприятия и после окончания.  



 

 

Специальная терминология спортивного репортажа. 

Языковые клише. Культура речи. 

Методы использования статистических данных при 

формировании спортивного репортажа. 

Жанры спортивной журналистики (интервью, 

интервью-диалог, информации,  

репортаж, комментарий, зарисовка, тематическая или 

персональная колонка и др.).  

3. Спортивная радиопередача  Выступление спортивного журналиста на радио и 

телевидении в прямом эфире и в записи. Прямой 

эфир с использованием записи сюжета. Прямой эфир 

с включением другой студии или корреспондента, 

находящегося на соревновании. Запись сюжета, 

монтаж пленки, закадровое озвучивание сюжета. 

Подготовка голоса журналиста к выступлению. 

Утренний и вечерний выпуск новостей спорта. 

4. Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

 Гражданская ответственность и профессиональная 

этика спортивного журналиста. Гражданская 

ответственность спортивного журналиста перед 

аудиторией и героями репортажей. Глубина 

журналистских знаний отрасли, взвешенное 

изложение фактов и мнений, умение оперативно раз 

обраться в ситуации, соблюдение норм 

профессиональной этики и общественной морали. 

Профессиональная этика спортивного журналиста. 

Внешний облик корреспондента в кадре. Манеры 

поведения спортивного журналиста на пресс-

конференции и при общении с аудиторией, сборе 

материала в организациях. Формирование 

грамотного эрудированного болельщика–одна из 

задач спортивной журналистики. Непроверенные 

факты или слухи в спортивной корреспонденции. 

Глубокие исторические корни гражданской позиции 

советского-российского спортивного журналиста. 

 

    5. Спортивный обозреватель 

и комментатор 

 Типология спортивных средств массовой 

информации. Бюллетени, журналы и другие издания 

международных спортивных объединений  

(Международный Олимпийский комитет, 

национальные Олимпийские комитеты, ФИФА,  

УЕФА, др.). Специализированные телевизионные 

каналы. «Euronews» и др. Малотиражные 

периодические издания информационно- 

рекламного, коммерческого и 

узкоспециализированного характера в ряде 

зарубежных стран (США, Франция, Великобритания, 

ФРГ, Япония, Италия).  

Одно из первых отечественных спортивных изданий  

–«Шахматный листок» (Петербург,1859). Санкт-

Петербургская спортивная пресса сегодня («Спорт 

-обзор», «Спортивный уикенд», «Спорт-экспресс», 

«Пенальти» и др.). Пример работы редакции 



 

 

«Спортивной газеты». Internet-сайт– www.sportspb.ru 

  6. Основы редакционного 

маркетинга 

Редакционно-издательский маркетинг — это 

особый вид редакционной деятельности, связанной с 

продвижением периодического издания на рынок, 

направленной на обеспечение существования этого 

издания и на удовлетворение информационных 

потребностей его читателей, телезрителей или 

радиослушателей. 

У редакционно-издательского маркетинга три 

основные цели: - 

 - удовлетворение информационных потребностей и 

запросов аудитории периодического издания.  

 - создание условий для его продвижения на рынок. 

 - обеспечение таким образом существования 

периодического издания и его редакции. 

Конкретные задачи маркетинга:  

1. Изучение рынка периодических изданий, на 

который должна выйти или вышла газета или 

телепрограмма, в частности изучение конкурентных 

изданий.  

2. Исследование их целевой аудитории.  

3. Изучение самой газеты или программы, ее 

соответствия требованиям рынка и особенностям 

аудитории читателей, телезрителей или 

радиослушателей. 

 

7. Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

 История физкультурно-спортивных комплексов  

«БГТО» и «ГТО». Спартакиады народов СССР и 

современные их аналоги –массовые летние  

и зимние соревнования, проводимые на территориях 

федеральных округов. Летний марафон  

«Белые ночи. Samsung». Зимние гонки «Лыжня 

России». Спартакиады школьников и Юношеские 

спортивные игры. Программа Санкт-Петербурга 

«Стадион под окнами». Спорт высших достижений. 

Теле-радиотрансляции матчей и освещение 

масштабных соревнований на телевидении и радио. 

Публикации в печатных средствах массовой  

информации. Спортивно-методический журнал 

«Легкая атлетика». 

Газеты по видам спорта – «Футбол», «64» и др. 

Научно-теоретический журнал «Теория и практика 

физической культуры». Издания Специального 

Олимпийского комитета («Адаптивная физическая 

культура»). 

Спортивные рекламно-коммерческие издания 

(«Спортивные товары и услуги», «Спорт-магазин» и 

др.). Истории освещения в средствах массовой 

информации легенд спорта –Б. Фишер,  

Д. Марадона, В. Третьяк, В. Рагулин, А. Белов, А. 

Дитятин, Т. Казанкина, Л. Белоусова и О. 

Протопопов, Л. Егорова и др. 



 

 

 

8. Проблемы и перспективы 

развития спортивной 

журналистики в XXI веке 

Спортивная журналистика в системе социальных 

институтов общества. Спортивная журналистика как 

одна из частей профессионально-целевого 

назначения системы средств массовой информации. 

Задачи спортивной журналистики. Структура видов 

деятельности (сбор, обработка и распространение 

спортивной информации). Совокупность профессий, 

необходимых для функционирования спортивной  

журналистики (редактор, корреспондент, теле-

радиорежиссер, видеоинженер, звукооператор, 

оператор). Система произведений, создаваемых 

спортивными журналистами. Комплекс каналов 

передачи массовой информации (печать, радио, 

телевидение, интернет).  

 

6.1.4. Содержание практических занятий 

 

№ 

п/п 

Наименование темы 

(раздела) дисциплины 
Содержание практического занятия 

 

   1. 

Персонал управления в 

структуре 

редакционного 

коллектива 

спортивного издания  

Специфика работы спортивного журналиста. 

Необходимый массив информации спортивного 

журналиста 

 -глубокая специализация в одном двух видах спорта и 

общие знания о типологии спорта –олимпийские и 

неолимпийские виды спорта. Методика работы 

спортивного журналиста: выбор темы, сбор информации, 

выбор жанра, работа над словом. 

Выбор свободной темы или темы в рамках планов 

конкретного СМИ (редакционный план – 

перспективный, месячный, недельный, план номера). 

Методика сбора информации (интервью, наблюдение, 

изучение документов, социологический опрос, 

провокация события). Выбор жанра. Служебные 

командировки (Домашняя подготовка к поездке –знание 

характеристики спортивной площадки и трибун, 

информации о командах, спортсменах, настроение 

болельщиков, оперативная связь с редакцией).  

Домашний архив документов, фактов, персоналий.  

Виды аккредитации спортивных журналистов (при 

средствах массовой информации и на отдельных 

соревнованиях). Традиционная аккредитация 

журналистов (специфика аккредитации корреспондентов 

из газеты и теле-радиожурналистов). Компьютерная 

аккредитация журналистов и схема  

 

 

   2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной 

газеты (теле- и 

радиопередачи) 

Творческое начало в работе спортивного журналиста. 

Методика сбора информации.  

Перепроверка фактов. Методы формирования 

спортивного репортажа. Ошибки при   

подготовке материала. «Раскладка» материала по уровню 



 

 

информации (международные новости 

 российские, региональные). Импровизация спортивного 

комментатора. Формы  

подачи информации о соревновании для разных 

категорий потребителей специалистов  

спортсменов и массовой аудитории. Структура пресс 

релиза. Специфика подготовки пресс-релиза до открытия 

соревнования, в период проведения мероприятия и после 

окончания.  

Специальная терминология спортивного репортажа. 

Языковые клише. Культура речи. 

Методы использования статистических данных при 

формировании спортивного репортажа. 

Жанры спортивной журналистики (интервью, интервью-

диалог, информации,  

репортаж, комментарий, зарисовка, тематическая или 

персональная колонка и др.).  

 

3. 

Спортивная 

радиопередача  

Выступление спортивного журналиста на радио и 

телевидении в прямом эфире и в записи. Прямой эфир с 

использованием записи сюжета. Прямой эфир с 

включением другой студии или корреспондента, 

находящегося на соревновании. Запись сюжета, монтаж 

пленки, закадровое озвучивание сюжета. Подготовка 

голоса журналиста к выступлению. Утренний и вечерний 

выпуск новостей спорта. 

 

   4. 

Спортивный 

корреспондент газеты 

и его обязанности 

 Гражданская ответственность и профессиональная этика 

спортивного журналиста. Гражданская ответственность 

спортивного журналиста перед аудиторией и героями 

репортажей. Глубина журналистских знаний отрасли, 

взвешенное изложение фактов и мнений, умение 

оперативно раз 

обраться в ситуации, соблюдение норм 

профессиональной этики и общественной морали. 

Профессиональная этика спортивного журналиста. 

Внешний облик корреспондента в кадре. Манеры 

поведения спортивного журналиста на пресс-

конференции и при общении с аудиторией, сборе 

материала в организациях. Формирование грамотного 

эрудированного болельщика–одна из задач спортивной 

журналистики. Непроверенные факты или слухи в 

спортивной корреспонденции. 

Глубокие исторические корни гражданской позиции 

советского-российского спортивного журналиста. 

 

    5. 

Спортивный 

обозреватель и 

комментатор 

 Типология спортивных средств массовой информации. 

Бюллетени, журналы и другие издания международных 

спортивных объединений  

(Международный Олимпийский комитет, национальные 

Олимпийские комитеты, ФИФА,  

УЕФА, др.). Специализированные телевизионные 

каналы. «Euronews» и др. Малотиражные периодические 

издания информационно- 



 

 

рекламного, коммерческого и узкоспециализированного 

характера в ряде зарубежных стран (США, Франция, 

Великобритания, ФРГ, Япония, Италия).  

Одно из первых отечественных спортивных изданий  

–«Шахматный листок» (Петербург,1859). Санкт-

Петербургская спортивная пресса сегодня («Спорт 

-обзор», «Спортивный уикенд», «Спорт-экспресс», 

«Пенальти» и др.). Пример работы редакции 

«Спортивной газеты». Internet-сайт– www.sportspb.ru 

 

  6. 

Основы редакционного 

маркетинга 

Редакционно-издательский маркетинг — это особый вид 

редакционной деятельности, связанной с продвижением 

периодического издания на рынок, направленной на 

обеспечение существования этого издания и на 

удовлетворение информационных потребностей его 

читателей, телезрителей или радиослушателей. 

У редакционно-издательского маркетинга три основные 

цели: - 

 - удовлетворение информационных потребностей и 

запросов аудитории периодического издания.  

 - создание условий для его продвижения на рынок. 

 - обеспечение таким образом существования 

периодического издания и его редакции. 

  

1. Изучение рынка периодических изданий, на который 

должна выйти или вышла газета или телепрограмма, в 

частности изучение конкурентных изданий.  

2. Исследование их целевой аудитории.  

3. Изучение самой газеты или программы, ее 

соответствия требованиям рынка и особенностям 

аудитории читателей, телезрителей или 

радиослушателей. 

 

  7. 

Новые 

информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

 История физкультурно-спортивных комплексов  

«БГТО» и «ГТО». Спартакиады народов СССР и 

современные их аналоги –массовые летние  

и зимние соревнования, проводимые на территориях 

федеральных округов. Летний марафон  

«Белые ночи. Samsung». Зимние гонки «Лыжня России». 

Спартакиады школьников и Юношеские спортивные 

игры. Программа Санкт-Петербурга «Стадион под 

окнами». Спорт высших достижений. Теле-

радиотрансляции матчей и освещение масштабных 

соревнований на телевидении и радио. Публикации в 

печатных средствах массовой  

информации. Спортивно-методический журнал «Легкая 

атлетика». 

Газеты по видам спорта – «Футбол», «64» и др. Научно-

теоретический журнал «Теория и практика физической 

культуры». Издания Специального Олимпийского 

комитета («Адаптивная физическая культура»). 

Спортивные рекламно-коммерческие издания 

(«Спортивные товары и услуги», «Спорт-магазин» и др.). 

Истории освещения в средствах массовой информации 



 

 

легенд спорта –Б. Фишер, Д. Марадона, В. Третьяк, В. 

Рагулин, А. Белов, А. Дитятин, Т. Казанкина, Л. 

Белоусова и О. Протопопов, Л. Егорова и др. 

 

8. 

Проблемы и 

перспективы развития 

спортивной 

журналистики в XXI 

веке 

Спортивная журналистика в системе социальных 

институтов общества. Спортивная журналистика как 

одна из частей профессионально-целевого назначения 

системы средств массовой информации. Задачи 

спортивной журналистики. Структура видов 

деятельности (сбор, обработка и распространение 

спортивной информации). Совокупность профессий, 

необходимых для функционирования спортивной  

журналистики (редактор, корреспондент, теле-

радиорежиссер, видеоинженер, звукооператор,  

оператор). Система произведений, создаваемых 

спортивными журналистами. Комплекс  

каналов передачи массовой информации (печать, радио, 

телевидение, интернет).  

 

6.1.5. Содержание самостоятельной работы 

 

№ 

п/п 

Наименование темы 

(раздела) дисциплины 
Содержание самостоятельной работы 

 

   1. 
Персонал управления в 

структуре редакционного 

коллектива спортивного 

издания  

Специфика работы спортивного журналиста. 

Необходимый массив информации спортивного 

журналиста 

 -глубокая специализация в одном двух видах спорта 

и общие знания о типологии спорта –олимпийские и 

неолимпийские виды спорта. Методика работы 

спортивного журналиста: выбор темы, сбор 

информации, выбор жанра, работа над словом. 

Выбор свободной темы или темы в рамках планов 

конкретного СМИ (редакционный план – 

перспективный, месячный, недельный, план номера). 

Методика сбора информации (интервью наблюдение, 

изучение документов, социологический опрос, 

провокация события). Выбор жанра. Служебные 

командировки (Домашняя подготовка к поездке –

знание характеристики спортивной площадки и 

трибун, информации о командах,  

спортсменах, настроение болельщиков, оперативная 

связь с редакцией).  Домашний архив документов, 

фактов, персоналий.  

Виды аккредитации спортивных журналистов (при 

средствах массовой информации и на отдельных 

соревнованиях). Традиционная аккредитация 

журналистов (специфика  

аккредитации корреспондентов из газеты и теле-

радиожурналистов). Компьютерная аккредитация 

журналистов и схема  

 

   2. 

Подготовка и выпуск 

номера спортивной газеты 

(теле- и радиопередачи) 

Творческое начало в работе спортивного журналиста. 

Методика сбора информации.  

Перепроверка фактов. Методы формирования 



 

 

спортивного репортажа. Ошибки при подготовке 

материала. «Раскладка» материала по уровню 

информации (международные новости 

 российские, региональные). Импровизация 

спортивного комментатора. Формы подачи 

информации о соревновании для разных категорий 

потребителей специалистов спортсменов и массовой 

аудитории. Структура пресс-релиза. Специфика 

подготовки пресс-релиза до открытия соревнования, 

в период проведения мероприятия и после 

окончания.  

Специальная терминология спортивного репортажа. 

Языковые клише. Культура речи. 

Методы использования статистических данных при 

формировании спортивного репортажа. 

Жанры спортивной журналистики (интервью, 

интервью-диалог, информации, репортаж, 

комментарий, зарисовка, тематическая или 

персональная колонка и др.).  

 

3. 

Спортивная радиопередача  Выступление спортивного журналиста на радио и 

телевидении в прямом эфире и в записи. Прямой 

эфир с использованием записи сюжета. Прямой эфир 

с включением другой студии или корреспондента, 

находящегося на соревновании. Запись сюжета, 

монтаж пленки, закадровое озвучивание сюжета. 

Подготовка голоса журналиста к выступлению. 

Утренний и вечерний выпуск новостей спорта. 

 

4. 
Спортивный 

корреспондент газеты и 

его обязанности 

 Гражданская ответственность и профессиональная 

этика спортивного журналиста. Гражданская 

ответственность спортивного журналиста перед 

аудиторией и героями репортажей. Глубина 

журналистских знаний отрасли, взвешенное 

изложение фактов и мнений, умение оперативно раз 

обраться в ситуации, соблюдение норм 

профессиональной этики и общественной морали. 

Профессиональная этика спортивного журналиста. 

Внешний облик корреспондента в кадре. Манеры 

поведения спортивного журналиста на пресс-

конференции и при общении с аудиторией, сборе 

материала в организациях. Формирование 

грамотного эрудированного болельщика–одна из 

задач спортивной журналистики. Непроверенные 

факты или слухи в спортивной корреспонденции. 

Глубокие исторические корни гражданской позиции 

советского-российского спортивного журналиста. 

 

    5. 
Спортивный обозреватель 

и комментатор 

 Типология спортивных средств массовой 

информации. Бюллетени, журналы и другие издания 

международных спортивных объединений 

(Международный Олимпийский комитет, 

национальные Олимпийские комитеты, ФИФА, 

УЕФА, др.). Специализированные телевизионные 

каналы. «Euronews» и др. Малотиражные 



 

 

периодические издания информационно-рекламного, 

коммерческого и узкоспециализированного 

характера в ряде зарубежных стран (США, Франция, 

Великобритания, ФРГ, Япония, Италия).  

Одно из первых отечественных спортивных изданий 

–«Шахматный листок» (Петербург,1859). Санкт-

Петербургская спортивная пресса сегодня («Спорт-

обзор», «Спортивный уикенд», «Спорт-экспресс», 

«Пенальти» и др.). Пример работы редакции 

«Спортивной газеты». Internet-сайт– 

www.sportspb.ru. 

 

  6. 

Основы редакционного 

маркетинга 

Редакционно-издательский маркетинг — это 

особый вид редакционной деятельности, связанной с 

продвижением периодического издания на рынок, 

направленной на обеспечение существования этого 

издания и на удовлетворение информационных 

потребностей его читателей, телезрителей или 

радиослушателей. 

У редакционно-издательского маркетинга три 

основные цели: - 

 - удовлетворение информационных потребностей и 

запросов аудитории периодического издания.  

 - создание условий для его продвижения на рынок. 

 - обеспечение таким образом существования 

периодического издания и его редакции. 

Конкретные задачи маркетинга:  

1. Изучение рынка периодических изданий, на 

который должна выйти или вышла газета или 

телепрограмма, в частности изучение конкурентных 

изданий.  

2. Исследование их целевой аудитории.  

3. Изучение самой газеты или программы, ее 

соответствия требованиям рынка и особенностям 

аудитории читателей, телезрителей или 

радиослушателей. 

 

7. 
Новые информационные 

технологии в работе 

спортивных СМИ 

 История физкультурно-спортивных комплексов  

«БГТО» и «ГТО». Спартакиады народов СССР и 

современные их аналоги –массовые летние  

и зимние соревнования, проводимые на территориях 

федеральных округов. Летний марафон  

«Белые ночи. Samsung». Зимние гонки «Лыжня 

России». Спартакиады школьников и Юношеские 

спортивные игры. Программа Санкт-Петербурга 

«Стадион под окнами». Спорт высших достижений. 

Теле-радиотрансляции матчей и освещение 

масштабных соревнований на телевидении и радио. 

Публикации в печатных средствах массовой  

информации. Спортивно-методический журнал 

«Легкая атлетика». 

Газеты по видам спорта – «Футбол», «64» и др. 

Научно-теоретический журнал «Теория и практика 

физической культуры». Издания Специального 



 

 

Олимпийского комитета («Адаптивная физическая 

культура»). 

Спортивные рекламно-коммерческие издания 

(«Спортивные товары и услуги», «Спорт-магазин» и 

др.). Истории освещения в средствах массовой 

информации легенд спорта –Б. Фишер,  

Д. Марадона, В. Третьяк, В. Рагулин, А. Белов, А. 

Дитятин, Т. Казанкина, Л. Белоусова и О. 

Протопопов, Л. Егорова и др. 

 

8. 
Проблемы и перспективы 

развития спортивной 

журналистики в XXI веке 

Спортивная журналистика в системе социальных 

институтов общества. Спортивная журналистика как 

одна из частей профессионально-целевого 

назначения системы средств массовой информации. 

Задачи спортивной журналистики. Структура видов 

деятельности (сбор, обработка и распространение 

спортивной информации). Совокупность профессий, 

необходимых для функционирования спортивной 

журналистики (редактор, корреспондент, теле-

радиорежиссер, видеоинженер, звукооператор, 

оператор). Система произведений, создаваемых 

спортивными журналистами. Комплекс каналов 

передачи массовой информации (печать, радио, 

телевидение, интернет).  

 

7. Текущий контроль по дисциплине (модулю) в рамках учебных занятий 

 

В рамках текущего контроля преподаватель самостоятельно может проводить 

следующие мероприятия: 

 

№ 

п/п 
Контролируемые разделы (темы) Наименование оценочного средства 

1. Персонал управления в структуре 

редакционного коллектива спортивного 

издания  

Опрос, проблемно-аналитическое 

задание, исследовательский проект. 

Реализация программы с применением 

ДОТ: Тестирование, ситуационные 

задачи, проблемные задачи.  

2. Подготовка и выпуск номера 

спортивной газеты (теле- и 

радиопередачи) 

Опрос, проблемно-аналитическое задание 

тестирование, творческий проект. 

Реализация программы с применением 

ДОТ: Тестирование, ситуационные 

задачи, проблемные задачи.  

3. Спортивная радиопередача  Опрос, проблемно-аналитическое 

задание, информационный проект. 

Реализация программы с применением 

ДОТ: Тестирование, ситуационные 

задачи, проблемные задачи.   

4. Спортивный корреспондент газеты и 

его обязанности 

Опрос, проблемно-аналитическое 

задание, задание к интерактивному 

занятию.  Реализация программы с 

применением ДОТ: Тестирование, 

ситуационные задачи, проблемные 

задачи.  



 

 

5. Спортивный обозреватель и 

комментатор 

Опрос, исследовательский проект, 

интерактивное задание. Реализация 

программы с применением ДОТ: 

Тестирование, ситуационные задачи, 

проблемные задачи.  

6. Основы редакционного маркетинга Опрос, информационный проект, 

проблемно-аналитическое задание. 

Реализация программы с применением 

ДОТ: Тестирование, ситуационные 

задачи, проблемные задачи.  

7. Новые информационные технологии в 

работе спортивных СМИ 

Опрос, проблемно-аналитическое 

задание, творческий проект, задание к 

интерактивному занятию. Реализация 

программы с применением ДОТ: 

Тестирование, ситуационные задачи, 

проблемные задачи.  

8. Проблемы и перспективы развития 

спортивной журналистики в XXI веке 

Опрос, тестирование. Реализация 

программы с применением ДОТ: 

Тестирование, ситуационные задачи, 

проблемные задачи.  

 

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины (модуля) 

 

8.1. Основная учебная литература  

1. Дубов, А. М. Методика формирования профессиональной компетентности 

спортивного агента: учебно-методическое пособие для студентов, тренеров, спортивных 

агентов и заинтересованных лиц, ориентированных на профессионализацию в системе 

агентского сопровождения спортсмена на этапах развития его спортивной карьеры / А. М. 

Дубов, Г. А. Кузьменко. — Москва: Московский педагогический государственный 

университет, 2015. — 72 c. — ISBN 978-5-4263-0294-5. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/70004.html. 

2. Зубаркина, Е. С. Основы журналистики: практикум / Е. С. Зубаркина, И. В. Игнатова. 

— Москва: Московский педагогический государственный университет, 2018. — 36 c. — ISBN 

978-5-4263-0615-8. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/79041.html. 

3. Калмыков, А. А. Интернет-журналистика: учебное пособие для студентов вузов, 

обучающихся по специальности 021400 «Журналистика» / А. А. Калмыков, Л. А. Коханова. 

— Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 383 c. — ISBN 5-238-00771-X. — Текст: электронный // 

Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/81774.html. 

4. Макарова, П. В. Спортивная журналистика: методическое пособие / П. В. Макарова. 

— Москва: Московский педагогический государственный университет, 2018. — 32 c. — ISBN 

978-5-4263-0657-8. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/97780.html  

 

8.2. Дополнительная учебная литература: 

1 Колесниченко, А. В. Практическая журналистика: учебное пособие / А. В. 

Колесниченко. — М.: Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 

2010. — 192 c. — ISBN 978-5-211-05510-0. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/13304.html . 

2 Мультимедийные технологии. Часть 1. Мультимедиа в современной 

http://www.iprbookshop.ru/70004.html
http://www.iprbookshop.ru/79041.html
http://www.iprbookshop.ru/81774.html
https://www.iprbookshop.ru/97780.html
http://www.iprbookshop.ru/13304.html


 

 

социокультурной среде / составители О. В. Абалакова. — Кемерово: Кемеровский 

государственный институт культуры, 2014. — 72 c. — ISBN 2227-8397. — Текст: электронный 

// Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/29686.html . 

3 Ульченко, Е. Н. Разработка интерактивных мультимедийных ресурсов при помощи 

социальных сервисов сети интернет: материалы научных исследований / Е. Н. Ульченко. — 

Волгоград: Волгоградский государственный социально-педагогический университет, 

«Перемена», 2012. — 64 c. — ISBN 978-5-9935-0277-9. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/21457.html.  

4 Качановский, Ю. П. Технологии создания мультимедийных презентаций в Microsoft 

PowerPoint: методические указания к проведению лабораторной работы по курсу 

«Информатика» / Ю. П. Качановский, А. С. Широков. — Липецк: Липецкий государственный 

технический университет, ЭБС АСВ, 2014. — 38 c. — ISBN 2227-8397. — Текст: электронный 

// Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/55165.html.  

 

8.3. Периодические издания 

1. МедиаАльманах. ISSN: 1992-4631. http://mediaalmanah.ru/files/93/646.php  

 

 9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет" (далее - сеть "Интернет"), необходимых для освоения 

дисциплины (модуля) 

 

1. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru/  

2. Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательных 

ресурсов» http://school-collection.edu.ru/  

3. ЭБС «Университетская библиотека онлайн» https://biblioclub.ru/  

4. Портал полиграфической индустрии «ПЕЧАТНИК.com». www.pechatnick.com. 

5. Проект Websmi.by — учебное интернет-СМИ студентов www.websmi.by. 

6. Банк бесплатных фотоиллюстраций https://ru.freepik.com/photos  

 

 10. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

(модуля) 

  

Успешное освоение данного курса базируется на рациональном сочетании нескольких 

видов учебной деятельности – лекций, семинарских занятий, самостоятельной работы. При 

этом самостоятельную работу следует рассматривать одним из главных звеньев 

полноценного высшего образования, на которую отводится значительная часть учебного 

времени. 

Самостоятельная работа студентов складывается из следующих составляющих: 

1. работа с основной и дополнительной литературой, с материалами интернета и 

конспектами лекций; 

2. внеаудиторная подготовка к контрольным работам, выполнение докладов, 

рефератов и курсовых работ; 

3. выполнение самостоятельных практических работ; 

4. подготовка к экзаменам (зачетам) непосредственно перед ними. 

Для правильной организации работы необходимо учитывать порядок изучения 

разделов курса, находящихся в строгой логической последовательности. Поэтому хорошее 

усвоение одной части дисциплины является предпосылкой для успешного перехода к 

следующей. Задания, проблемные вопросы, предложенные для изучения дисциплины, в том 

числе и для самостоятельного выполнения, носят междисциплинарный характер и 

базируются, прежде всего, на причинно-следственных связях между компонентами 

http://www.iprbookshop.ru/29686.html
http://www.iprbookshop.ru/21457.html
http://www.iprbookshop.ru/55165.html
http://mediaalmanah.ru/files/93/646.php
http://www.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
https://biblioclub.ru/
http://www.pechatnick.com/
http://www.websmi.by/
https://ru.freepik.com/photos


 

 

окружающего нас мира. В течение семестра, необходимо подготовить рефераты (проекты) с 

использованием рекомендуемой основной и дополнительной литературы и сдать рефераты 

для проверки преподавателю. Важным составляющим в изучении данного курса является 

решение ситуационных задач и работа над проблемно-аналитическими заданиями, что 

предполагает знание соответствующей научной терминологии и т.д. 

Для лучшего запоминания материала целесообразно использовать индивидуальные 

особенности и разные виды памяти: зрительную, слуховую, ассоциативную. Успешному 

запоминанию также способствует приведение ярких свидетельств и наглядных примеров. 

Учебный материал должен постоянно повторяться и закрепляться. 

При выполнении докладов, творческих, информационных, исследовательских 

проектов особое внимание следует обращать на подбор источников информации и методику 

работы с ними. 

Для успешной сдачи экзамена (зачета) рекомендуется соблюдать следующие правила: 

1. Подготовка к экзамену (зачету) должна проводиться систематически, в течение 

всего семестра. 

2. Интенсивная подготовка должна начаться не позднее, чем за месяц до экзамена.  

3. Время непосредственно перед экзаменом (зачетом) лучше использовать таким 

образом, чтобы оставить последний день свободным для повторения курса в целом, для 

систематизации материала и доработки отдельных вопросов.   

На экзамене высокую оценку получают студенты, использующие данные, полученные 

в процессе выполнения самостоятельных работ, а также использующие собственные выводы 

на основе изученного материала. 

Учитывая значительный объем теоретического материала, студентам рекомендуется 

регулярное посещение и подробное конспектирование лекций.  

 

11. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного 

обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости) 

 

1. Терминальный сервер, предоставляющий к нему доступ клиентам на базе 

Windows Server 2016 

2. Семейство ОС Microsoft Windows   

3. Libre Office свободно распространяемый офисный пакет с открытым исходным 

кодом 

4. Информационно-справочная система: Система КонсультантПлюс 

(Информационный комплекс) 

5. Информационно-правовое обеспечение Гарант: Электронный периодический 

справочник «Система ГАРАНТ» (ЭПС «Система ГАРАНТ») 

Перечень используемого программного обеспечения указан в п.12 данной рабочей 

программы дисциплины. 

 

12. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

 12.1.         Учебная аудитория для проведения учебных занятий, предусмотренных 

программой, оснащенная оборудованием и техническими средствами обучения. 

Специализированная мебель: 

Комплект учебной мебели (стол, стул) по количеству обучающихся; доска (маркерная), 

комплект мебели для преподавателя. 

Технические средства обучения: 

Компьютер в сборе для преподавателя, проектор, экран, колонки 



 

 

Перечень лицензионного программного обеспечения, в том числе отечественного 

производства: 

Операционные системы семейства Windows, КонсультантПлюс веб версия, Гарант веб 

версия, антивирус Kaspersky Еndpoint Security. 

Перечень свободно распространяемого программного обеспечения: 

Яндекс Браузер, LibreOffice, МТС Линк, VLC Media Player. 

Подключение к сети «Интернет» и обеспечение доступа в электронную информационно-

образовательную среду ММУ.      

      

12.2.      Помещение для самостоятельной работы обучающихся . 

Специализированная мебель: 

Комплект учебной мебели (стол, стул) по количеству обучающихся; доска (маркерная), 

комплект мебели для преподавателя. 

Технические средства обучения: 

Компьютер в сборе для преподавателя; компьютеры в сборе для обучающихся; колонки; 

проектор, экран. 

Перечень лицензионного программного обеспечения, в том числе отечественного 

производства: 

Операционные системы семейства Windows, КонсультантПлюс веб версия, Гарант веб 

версия, антивирус Kaspersky Еndpoint Security. 

Перечень свободно распространяемого программного обеспечения: 

Яндекс Браузер, LibreOffice, МТС Линк, Notepad++. Pinta, Gimp, AnyLogic, Inkscape, 

OpenShot. FreeCAD, LibreCAD, Jamovi, Visual Studio, Unity.       

         Помещение для самостоятельной работы обучающихся оснащено компьютерной 

техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в 

электронную информационно-образовательную среду ММУ. 

 

13. Образовательные технологии, используемые при освоении дисциплины 

 

 Для освоения дисциплины используются как традиционные формы занятий – лекции (типы 

лекций – установочная, вводная, текущая, заключительная, обзорная; виды лекций – 

проблемная, визуальная, лекция конференция, лекция консультация); и семинарские 

(практические) занятия, так и активные и интерактивные формы занятий - деловые и ролевые игры, 

решение ситуационных задач и разбор конкретных ситуаций.  
 На учебных занятиях используются технические средства обучения мультимедийной аудитории: 

компьютер, монитор, колонки, настенный экран, проектор, микрофон, пакет программ MicrosoftOffice 

для демонстрации презентаций и медиафайлов, видеопроектор для демонстрации слайдов, 

видеосюжетов и др. Тестирование обучаемых может осуществляться с использованием 

компьютерного оборудования университета. 

 

13.1. В освоении учебной дисциплины используются следующие традиционные 

образовательные технологии: 

 

- чтение проблемно-информационных лекций с использованием доски и видеоматериалов; 

- семинарские занятия для обсуждения, дискуссий и обмена мнениями; 

- контрольные опросы; 

- консультации; 

- самостоятельная работа студентов с учебной литературой и первоисточниками; 

- подготовка и обсуждение рефератов (проектов), презентаций (научно-исследовательская 

работа); 

- тестирование по основным темам дисциплины. 

 



 

 

13.2. Активные и интерактивные методы и формы обучения 

 

Из перечня видов: («мозговой штурм», анализ НПА, анализ проблемных ситуаций, анализ 

конкретных ситуаций, инциденты, имитация коллективной профессиональной 

деятельности, разыгрывание ролей, творческая работа, связанная с освоением дисциплины, 

ролевая игра, круглый стол, диспут, беседа, дискуссия, мини-конференция и др.) 

используются следующие: 

- диспут 

- анализ проблемных, творческих заданий, ситуационных задач 

- ролевая игра; 

- круглый стол; 

- мини-конференция 

-дискуссия  

- беседа. 

 

13.3. Особенности обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

(ОВЗ) 

 

При организации обучения по дисциплине учитываются особенности организации 

взаимодействия с инвалидами и лицами с ограниченными возможностями здоровья (далее – 

инвалиды и лица с ОВЗ) с целью обеспечения их прав. При обучении учитываются 

особенности их психофизического развития, индивидуальные возможности и при 

необходимости обеспечивается коррекция нарушений развития и социальная адаптация 

указанных лиц. 

Выбор методов обучения определяется содержанием обучения, уровнем 

методического и материально-технического обеспечения, особенностями восприятия 

учебной информации студентов-инвалидов и студентов с ограниченными возможностями 

здоровья и т.д. В образовательном процессе используются социально-активные и 

рефлексивные методы обучения, технологии социокультурной реабилитации с целью 

оказания помощи в установлении полноценных межличностных отношений с другими 

студентами, создании комфортного психологического климата в студенческой группе. 

При обучении лиц с ограниченными возможностями здоровья электронное обучение и 

дистанционные образовательные технологии предусматривают возможность приема-

передачи информации в доступных для них формах. Обучающиеся из числа лиц с 

ограниченными возможностями здоровья обеспечены печатными и электронными 

образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья.  
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Автономная некоммерческая организация высшего образования 
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1. Перечень кодов компетенций, формируемых дисциплиной в процессе 

освоения образовательной программы 

 

Группа 

компетенций 
Категория компетенций Код 

Профессиональные – ПК-6 

Профессиональные – ПК-7 

 

2. Компетенции и индикаторы их достижения 
 

 

3. Описание планируемых результатов обучения по дисциплине 
 

Планируемые результаты обучения по дисциплине представлены дескрипторами 

(знания, умения, навыки). 

 

Код 

компетенции 

Формулировка 

компетенции 
Индикаторы достижения компетенции  

ПК-6 Способен 

продвигать 

журналистский 

текст и (или) 

продукт путем 

взаимодействия с 

социальными 

группами, 

организациями и 

персонами с 

помощью 

различных каналов 

коммуникации 

ПК-6.1. Имеет представление об особенностях 

взаимодействия СМИ с социальными сетями. 

ПК-6.2.  Владеет навыками продвижения СМИ в 

различных социальных сетях и других каналах 

коммуникации 

ПК-6.3.  Владеет навыками взаимодействия с пресс-

службами государственных органов и общественных 

организаций. 

 

ПК-7 Способен 

учитывать 

общечеловеческие 

ценности в 

процессе создания 

журналистского 

текста и (или) 

продукта 

ПК-7.1. Способен соблюдать приоритет 

общечеловеческих гуманистических ценностей 

перед групповыми в работе над журналистским 

текстом. 

ПК-7.2. Осознает профессию журналиста как 

деятельность повышенной социальной 

ответственности. 

ПК-7.3. Способен к рефлексии и эмпатии в 

отношении к героям публикаций. 

ПК-7.4. Знает общепринятые нормы морали и 

стандарты взаимоотношений и применяет их в 

создании журналистского текста.   



 

 

Дескрипторы 

по дисциплине Знать Уметь Владеть 

Код 

компетенции 
ПК-6 

 - способы 

продвижения 

журналистского 

текста; 

- особенности 

функционирования 

различных каналов 

коммуникации 

-  продвигать 

журналистский текст 

на каналах теле-и 

(или) радиовещания 

журналистики 

 

- навыками работы 

с различными 

информационными 

системами; 

- способами 

продвижения 

журналистского 

текста 

Код 

компетенции 
ПК-7 

 - общечеловеческие 

ценности; 

- особенности создания 

журналистского текста 

и (или продукта) 

- создавать 

журналистский текст и 

(или) продукт с учетом 

общечеловеческих 

ценностей 

- навыками работы с 

пакетом программ, 

необходимым для 

создания теле- 

радиоматериала. 

 

3.2. Критерии оценки результатов обучения по дисциплине 

 

Шкала 

оценив

ания 

Индикаторы 

достижения   
Показатели оценивания результатов обучения 

О
Т

Л
И

Ч
Н

О
/ 

за
ч
те

н
о

 

Знает: 

 

- студент глубоко и всесторонне усвоил материал, уверенно, 

логично, последовательно и грамотно его излагает, опираясь на 

знания основной и дополнительной литературы,  

- на основе системных научных знаний делает 

квалифицированные выводы и обобщения, свободно оперирует 

категориями и понятиями. 

Умеет: - студент умеет самостоятельно и правильно решать учебно-

профессиональные задачи или задания, уверенно, логично, 

последовательно и аргументировано излагать свое решение, 

используя научные понятия, ссылаясь на нормативную базу. 

Владеет: - студент владеет рациональными методами (с использованием 

рациональных методик) решения сложных профессиональных 

задач, представленных деловыми играми, кейсами и т.д.;  

При решении продемонстрировал навыки  

- выделения главного,  

- связкой теоретических положений с требованиями 

руководящих документов, 

- изложения мыслей в логической последовательности,  

- самостоятельного анализа факты, событий, явлений, процессов 

в их взаимосвязи и диалектическом развитии. 



 

 

Х
О

Р
О

Ш
О

/ 

за
ч
те

н
о

 

Знает: - студент твердо усвоил материал, достаточно грамотно его 

излагает, опираясь на знания основной и дополнительной 

литературы,  

- затрудняется в формулировании квалифицированных выводов 

и обобщений, оперирует категориями и понятиями, но не всегда 

правильно их верифицирует. 

Умеет: - студент умеет самостоятельно и в основном правильно 

решать учебно-профессиональные задачи или задания, 

уверенно, логично, последовательно и аргументировано 

излагать свое решение, не в полной мере используя научные 

понятия и ссылки на нормативную базу. 

Владеет: - студент в целом владеет рациональными методами решения 

сложных профессиональных задач, представленных 

деловыми играми, кейсами и т.д.;  

При решении смог продемонстрировать достаточность, но не 

глубинность навыков  

- выделения главного,  

- изложения мыслей в логической последовательности. 

- связки теоретических положений с требованиями 

руководящих документов, 

- самостоятельного анализа факты, событий, явлений, 

процессов в их взаимосвязи и диалектическом развитии. 

У
Д

О
В

Л
Е

Т
В

О
Р

И
Т

Е
Л

Ь
Н

О
/ 

за
ч
те

н
о

 

Знает: - студент ориентируется в материале, однако затрудняется в его 

изложении; 

- показывает недостаточность знаний основной и 

дополнительной литературы; 

- слабо аргументирует научные положения; 

- практически не способен сформулировать выводы и 

обобщения; 

- частично владеет системой понятий. 

Умеет: - студент в основном умеет решить учебно-профессиональную 

задачу или задание, но допускает ошибки, слабо аргументирует 

свое решение, недостаточно использует научные понятия и 

руководящие документы. 

Владеет: -  студент владеет некоторыми рациональными методами 

решения сложных профессиональных задач, представленных 

деловыми играми, кейсами и т.д.;  

При решении продемонстрировал недостаточность навыков  

- выделения главного,  

- изложения мыслей в логической последовательности. 

- связки теоретических положений с требованиями 

руководящих документов, 

- самостоятельного анализа факты, событий, явлений, процессов 

в их взаимосвязи и диалектическом развитии. 

Компетенция не достигнута 

 

Н
Е
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Д

О
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 Знает: - студент не усвоил значительной части материала; 

-  не может аргументировать научные положения; 

- не формулирует квалифицированных выводов и обобщений; 

- не владеет системой понятий. 



 

 

Умеет: студент не показал умение решать учебно-профессиональную 

задачу или задание. 

Владеет: не выполнены требования, предъявляемые к навыкам, 

оцениваемым “удовлетворительно”. 

 

 

4. Типовые контрольные задания и/или иные материалы для проведения 

промежуточной аттестации, необходимые для оценки достижения компетенции, 

соотнесенной с результатами обучения по дисциплине 

 

Типовые контрольные задания для проверки знаний студентов 

 

7 СЕМЕСТР 

  

ПК-6 

 

1. Что является основным объектом освещения в спортивной журналистике? 

А) Политические события 

Б) Спортивные соревнования, спортсмены и околоспортивная жизнь 

В) Экономические новости 

Г) Культурные мероприятия 

Ответ: Б 

 

2. Как называется жанр спортивной журналистики, в котором ведется прямая 

трансляция события с комментариями? 

А) Репортаж 

Б) Интервью 

В) Обзор 

Г) Аналитическая статья 

Ответ: А 

 

3. Кто является главным действующим лицом спортивного репортажа? 

А) Главный редактор 

Б) Спортсмен или команда 

В) Рекламодатель 

Г) Судья на поле 

Ответ: Б 

 

4. Как называется профессиональный спортсмен, приглашенный в студию для 

комментирования? 

А) Диктор 

Б) Эксперт 

В) Блогер 

Г) Агент 

Ответ: Б 



 

 

5. Что такое «лайф» в спортивном телерепортаже? 

А) Жизнь спортсмена вне спорта 

Б) Прямое включение с места событий без ведущего в кадре 

В) Рекламная пауза 

Г) Повтор ключевого момента 

Ответ: Б 

 

6. Какие три качества необходимы спортивному журналисту? (выберите три) 

А) Знание правил видов спорта 

Б) Умение быстро анализировать игровую ситуацию 

В) Отсутствие интереса к спорту 

Г) Навыки интервьюирования спортсменов 

Д) Неумение работать в стрессовой ситуации 

Е) Хорошая физическая форма (для работы на стадионе) 

Ответ: А, Б, Г 

 

7. Какие два жанра чаще всего используются в спортивной печатной прессе? (выберите 

два) 

А) Отчет о матче 

Б) Бухгалтерский баланс 

В) Аналитический обзор турнира 

Г) Юридический документ 

Ответ: А, В 

 

8. Какие три источника информации важны для спортивного журналиста? (выберите 

три) 

А) Официальные протоколы соревнований 

Б) Пресс-конференции тренеров 

В) Слухи из анонимных телеграм-каналов 

Г) Интервью со спортсменами 

Д) Личные догадки без проверки 

Е) Статистические порталы (например, WhoScored, Sportradar) 

Ответ: А, Б, Г 

 

9. Какие две ошибки чаще всего допускают начинающие спортивные журналисты? 

(выберите две) 

А) Проверка фактов по нескольким источникам 

Б) Эмоциональная предвзятость в пользу одной команды 

В) Использование официальных протоколов 

Г) Публикация неподтвержденной информации о травмах и трансферах 

Ответ: Б, Г 

 

10. Какие три вида спорта входят в программу Олимпийских игр? (выберите три) 

А) Легкая атлетика 

Б) Шахматы 

В) Плавание 

Г) Гимнастика 

Д) Бодибилдинг 

Е) Прыжки на батуте (олимпийский вид) 

Ответ: А, В, Г 

11. Соотнесите спортивный термин с его значением. 



 

 

Термин Значение 

А) Гол 1) Заброшенная шайба в хоккее 

Б) Офсайд 2) Взятие ворот в футболе 

В) Брейк-пойнт 3) Положение вне игры 

Г) Шайба 4) Момент, когда теннисист может выиграть подачу соперника 

Ответы: А – 2, Б – 3, В – 4, Г – 1 

12. Соотнесите тип спортивного комментария с его характеристикой. 

Тип комментария Характеристика 

А) Репортажный 1) Обсуждение тактики, состава, истории встреч до матча 

Б) Студийный 2) Описание событий в реальном времени с места событий 

В) Предматчевый 3) Разбор игры после финального свистка 

Г) Послематчевый 4) Комментарий с участием эксперта в студии 

Ответы: А – 2, Б – 4, В – 1, Г – 3 

13. Соотнесите спортивную организацию с ее сферой деятельности. 

Организация Сфера деятельности 

А) FIFA 1) Международный олимпийский комитет 

Б) UEFA 2) Международная федерация футбола 

В) IOC (МОК) 3) Олимпийские игры 

Г) IIHF 4) Союз европейских футбольных ассоциаций 

Ответы: А – 1, Б – 2, В – 3, Г – 4 

14.Соотнесите спортивный термин с видом спорта. 



 

 

Термин Вид спорта 

А) Дриблинг 1) Футбол 

Б) Смэш 2) Баскетбол 

В) Пенальти 3) Теннис 

Г) Фол 4) Общий термин (нарушение) 

Ответы: А – 2, Б – 3, В – 1, Г – 4 

15.Соотнесите этическое требование с его сутью в спортивной журналистике. 

Требование Суть 

А) Объективность 1) Не публиковать неподтвержденные слухи о допинге 

Б) Достоверность 2) Не болеть открыто за одну из команд в репортаже 

В) Деликатность 3) Проверять факты по официальным протоколам 

Г) Оперативность 4) Быстро сообщать результат матча 

Ответы: А – 2, Б – 3, В – 1, Г – 4 

ПК-7 

 

 

1. Как называется короткая новость о результате матча? 

А) Флэш (молния) 

Б) Колонка 

В) Очерк 

Г) Расследование 

Ответ: А 

 

2. Что такое «спойлер» в спортивном тексте? 

А) Раскрытие ключевого результата в самом начале материала 

Б) Запретная информация 

В) Рекламная вставка 

Г) Ошибка в статистике 

Ответ: А 

 

3. Как называется ситуация, когда журналист берет интервью у спортсмена сразу после 

финиша/матча? 

А) Стерильное интервью 



 

 

Б) Флеш-интервью 

В) Пресс-конференция 

Г) Блиц-опрос 

Ответ: Б 

 

4. Что означает термин «хет-трик» в спортивной журналистике? 

А) Три гола одного игрока в матче 

Б) Три желтые карточки 

В) Три замены в команде 

Г) Три удара по воротам 

Ответ: А 

 

5. Кто такой «инсайдер» в спортивной журналистике? 

А) Журналист, публикующий слухи и неофициальную информацию о трансферах 

Б) Спортивный судья 

В) Комментатор стадиона 

Г) Фотограф 

Ответ: А 

 

6. Какие три элемента обязательны в отчете о футбольном матче? (выберите три) 

А) Счет 

Б) Состав команд 

В) Погода в городе журналиста 

Г) Авторы голов 

Д) Меню стадиона 

Е) Ключевые события (удаления, пенальти) 

Ответ: А, Б, Г 

 

7. Какие два понятия относятся к допингу? (выберите два) 

А) Запрещенные препараты 

Б) Правильное питание 

В) Кровяной допинг 

Г) Спортивная форма 

Ответ: А, В 

8. Какие три типа материалов чаще всего публикуют спортивные сайты в перерывах 

между турами? (выберите три) 

А) Аналитика 

Б) Интервью с тренерами 

В) Бухгалтерский отчет 

Г) Обзоры трансферных слухов 

Д) Гороскоп для спортсменов 

Е) Исторические справки о клубах 

Ответ: А, Б, Г 

 

9. Какие две этические проблемы специфичны именно для спортивной журналистики? 

(выберите две) 

А) Сохранение тайны источника при расследовании договорных матчей 

Б) Выбор формата бумаги 

В) Давление со стороны клубов и спонсоров на освещение событий 

Г) Цвет шрифта в газете 

Ответ: А, В 

 



 

 

10. Какие три вида спорта относят к зимним Олимпийским? (выберите три) 

А) Биатлон 

Б) Легкая атлетика 

В) Фигурное катание 

Г) Плавание 

Д) Лыжные гонки 

Е) Хоккей с шайбой 

Ответ: А, В, Д 

11. Соотнесите спортивный термин с его значением. 

Термин Значение 

А) Нокаут 1) Победа в боксе, когда соперник не может встать 

Б) Нокдаун 2) Падение боксера после удара, но он может продолжить 

В) Технический нокаут 3) Остановка боя судьей из-за невозможности продолжать 

Г) Брутальный нокаут 4) Очень сильный, зрелищный нокаут 

Ответы: А – 1, Б – 2, В – 3, Г – 4 

12. Соотнесите спортивную должность с ее функциями. 

Должность Функции 

А) Главный тренер 1) Руководит командой на поле и скамейке 

Б) Капитан команды 2) Общается с судьями, ведет команду 

В) Спортивный директор 3) Отвечает за трансферы и стратегию клуба 

Г) Пресс-атташе 4) Общается с журналистами от лица клуба 

Ответы: А – 1, Б – 2, В – 3, Г – 4 

13. Соотнесите спортивный турнир с его периодичностью. 

Турнир Периодичность 

А) Чемпионат мира по футболу 1) Каждые 4 года 



 

 

Турнир Периодичность 

Б) Олимпийские игры 2) Ежегодно 

В) Лига чемпионов УЕФА 3) Раз в 4 года (чередование с ЧМ) 

Г) Супербоул (НФЛ) 4) Ежегодно 

Ответы: А – 1, Б – 3, В – 2, Г – 4 

14. Соотнесите тип спортивного фото с его описанием. 

Тип фото Описание 

А) Момент гола 1) Крупный план эмоций спортсмена 

Б) Портрет спортсмена 2) Общий план стадиона с трибунами 

В) Реакция тренера 3) Мяч в воротах, удар, падение 

Г) Панорама стадиона 4) Тренер кричит, жестикулирует 

Ответы: А – 3, Б – 1, В – 4, Г – 2 

15. Соотнесите нарушение с видом спорта. 

Нарушение Вид спорта 

А) Фол 1) Баскетбол, футбол 

Б) Офсайд 2) Футбол 

В) Заступ 3) Легкая атлетика (прыжки) 

Г) Двойное ведение 4) Баскетбол 

Ответы: А – 1, Б – 2, В – 3, Г – 4 
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