[Mpodunb: MpoprocupoBaHmne LMPPOBOIro KOHTEHTA

1 Kypc

MCTOpVIFl nrTeopmna Mmeagna

NHbdopMaLMOHHbIe
TEXHOMOrMn B Meguacpene

dopmaTbl MynbTUMeana

OcHoBbl MapKeTUHra

Coumonorua

NcTopua oteyecTBeHHOM
nuTepaTypbl

NcTopusa 3apybexHom
nnuTepaTypbl

OcCHOBbI TEOPUU NUTEPATYPDI

®unocoodusa

Kynbtyponorus

TanmM-MeHegXMeHT

AHMUMACKNIN A3bIK

PaspaboTka
MeOMaKOHTEeHTa

MapkeTuHr n PR

2 Kypc

Me,EI,VIaMeHeJ],)KMeHT

OcHoBbl npomssoncteBa KMHO

COLI,I/IaJ'IbeIe CETUN KaK
CcpeanctBO KOMMYyHUMKaL NN

MegnamapKeTUHr

OcHoBbI TEefe- n
PALANOXYPHANTUCTUKM

AyounonoakacTuHr

NccnepoBaHmga u
coumanbHble Meguna

TexHuka peyn

PoTorpadus B Megma

CTunmucrtuka n nutepaTtypHoe
penakTnpoBaHue

AHMMACKNI A3bIK

O3HakoMuTenbHasa NnpaKkTnkKa

INntepatypa u
XypHanmcTmka

MpoatocmpoBaHme

Meaua

3 Kypc

TexHoMnoruns co3aHn4A
MeONanpoeKToOB

MOHeTVIBaLI,MFl MeONaKOHTEHTAa
KOHTeHT-CTpaTeFI/IFl B
coumasibHblIX Meagna

OcHoBbI pekniambl 1 Nabamk
pUNenwH3 B Megmacoepe

MapKeTUHI BAUSHUSA
(Influence marketing)

OcHoBbl Bn3yasinsaumnmn
MeONaKOHTEHTAa

OcHoBbl UHPOTEMHMEHTA

eraTVIBHOG KOMMEHTUNpPOBaHMeE

A3bIk COBpPEMEHHbBIX MeQMNaA

KoMnbtoTepHbIM An3amH
M nHdorpadmka

MeTogmka nosyyYeHus 1 npoBep-
K MHPopMaUUKM (PaKTUYEKMHT)

[MpakTnKyM rno npodeccroHanb-
HOMY MacTepcCTBY

O6uwme oUCUMNANHbBI

4 kypc

OpraHuzaumnsa paboTobl
KOHBEpreHTHOM peaaKkumm

DKOHOMMKA MeONAaKOHTEHTa

[NpopocmpoBaHme
MYNbTUMEONMNHbBIX NMPOEKTOB

YnpaereHue Npon3BOACTBOM
LMPPOBOro KOHTEHTA

MpoaBuxeHne KOMMNaHUM U
6peHaoB B MegnanHOyCcTpmum

CoumnanbHOE NPOEeKTUPOBAHME
B Megma

Pexunccypa MynbTuMe gmnimnHblx
NpoeKTOoB

MynbTuMeounHas
XypHanucTmka

HoBble NpUHLMNbI HOBOCTEN B
YCNIOBUSIX KOHBEPreHL UM

XKypHanucTrka gaHHbIX

TBOp‘-IeCKaFl MpakKTnka

rlpe,El,,El,I/IFl}'IOMHaS:I MnpaKTnkKka

M1 pakTnyeckaa noarotoBka

YuebHbIM NNaH He ABMAeTCH OKOHYaTeIbHbIM, BO3MOXHbl MU3MEHEeHWA
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